PIIELEL 0005

FbENITH

CLWgwd

ledallabs@yahoo.com.br



SUMARIO

PREFACIO ..ottt ettt ettt b et s e b et eseebe s eseebe s esaeb e s eneene s enas 01
INTRODUGAOQ ..ottt ettt ettt et e et et e et e et e et e st eetesreesteeaeeseesreesesaneeneens 02
PUBLICIDADE ...t ettt e et e et e e e e e et e e et e e eaneeeaan s 07
TELEVISAOD .ottt ettt ettt s ettt st eea et e e 12
LOBULO FRONTAL: O CENTRO DE TUDO ....cviiiiiiiieiie e 19

N OV E L A S . et e et e et et e e e aaans 22
TELEJORNAILS et e et e e et et e e e et e e et e e er e ee 27

BIG BROTHER BRASIL ...t a e e e eaans 30
CINEMA E VIDEOQ ..ottt ettt sttt sttt s s 37
DEVEMOS IR AO CINEMA ? e enans 38

A INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA ..ottt 41
CRITERIOS DE SELECAO ..o 45
APLICANDO OS CRITERIOS DE SELEQAO ........................................................... 47

O Exterminador do FUTUIO .......oooiiiiiiiiii e, 47

(@] 1 0o TN o= Tox o =T o 1SRRI 48

(@ 38 1 01V F=To [0 TP PSUPPPPPPPPRRRN 48

A LIga Contra 0 Mal ......oiiiee e 49

O FIM dOS DIBS oo, 50

[ T | 1 F= T o [ S 50

ANJOS A NOIEE ...t e e e e e e ee e e e e e e eees 51

ANJOS REDEIAES ... 51

DO INTEIMIO . 52

ECOS GO AlBIMN L. 52
POSSUIAOS ... 53

SHUGMALA ... e e e ettt e e e e e e e e e et it a e e e e eeeeraanas 54



HAITY POUEE oo e e e e e e eaaeaees 54

CrePUSCUID ... 56
AVALATN . 58

AS COMEDIAS ..ottt bbb 61
O TOUAO-POUEIOSO ...ttt e e e 61
DEUS € BraSil@IN0 ......cooiiiiiiiiieiee e 62
DOgMA .t e e aees 62
FILMES INFANTIS e e e e e e e e e nn e 63
Mans&o Mal-ASSOMBIAdA ..........coooiiiiiiiiiiiee e 63

A Disney € OUtras ProdULOTAS ........ooeiieeiiiieiiiiiiiiae e e e e e et e e e e e eearaa e e e eeeeas 64
Mensagens SUDIMINAIES ..........uuuiiiii e 68

OS SUPEI-NEIGIS ...t e e e e e e e e e e e e e eeeaannns 70

O que NOSSas Criangas aSSISHIAO? .......uuiiieeeeeeeeiiiiiiiie e e e e e e e e e e e e e eeeennann 71

OS “BONS” FILMES ...t e et e e e e e e eea e e eaeees 75
FILMES RELIGIOSOS ...ttt e e e e e e e e e e e enna e 77
A UIIMA BAAINA ......ooveviviieeiciccieeeteeeee ettt 79

Em Busca da Terra Prometida ..........c.oevvviiiiiiiiiiiiieee e 80

1Y/ L=T o [ o o TSP 81
Jesus, a Maior Historia de Tod0S 0S TEMPOS .....cevvvvrrerriririiiiiieiiieeerereeeeeeeeeeeeees 82

A Paixao de Cristo: Fiel & Biblia? ... 82

O CRISTIANISMO EMOCIONAL ..o et e e e e e e eenes 87
EM QUE ESTAMOS INVESTINDO? ...t ettt e e e e e 89

CONCLUSODES ... ettt 92



PREFACIO

O material que estd em suas maos é fruto de uma pesquisa realizada em diversas
fontes: a Biblia, os escritos do Espirito de Profecia, publicacbes cristds e seculares,
palestras, documentarios diversos, discussdes com lideres da igreja, entre outros. Na
maior parte deste, citamos as fontes das quais foram extraidos os conteudos e citagdes,
mas em alguns trechos tomamos emprestadas algumas idéias para complementar os

argumentos.

As citacdes do Espirito de Profecia foram retiradas das publicacbes impressas e
também das vers@es digitais, encontradas no site http://www.ellenwhitebooks.com.br
Cada uma destas versfes possui numeracdes de pégina proprias, o que pode levar o
leitor a encontrar algumas divergéncias referentes a paginagéo de algumas citacdes, caso
esteja tomando como base somente as versfes impressas ou somente as versdes
digitais.

O tema exposto pode representar uma base para pesquisa mais profunda, por ser
muito amplo. Trata-se apenas de um material informativo, ndo seguindo, portanto, normas
técnicas de publicacdo, sendo de carater ndo-comercial, de livre copia e distribuicdo. O
objetivo é apenas levar o leitor a refletir a respeito dos nossos habitos de entretenimento e
de como estes podem ser decisivos no que diz respeito a nossa salvacdo. Ndo temos o
intuito de convencer as pessoas, mas fornecer informagfes importantes para que cada

um tome firme posicao sobre o assunto, seja ela qual for.



INTRODUCAO

Quando falamos em publicidade, televisdo e cinema, varios questionamentos sao
levantados: “Trata-se de um conteudo tradicional que falara contra a televisdo e o
cinema? Ou serd algo mais moderno, mais ‘mente aberta’, que talvez os recomende?
Devo ir ao cinema ou ndo? O que devo e 0 que ndo devo assistir na televisdo? O que

tudo isso tem a ver com minha vida espiritual?”.

Muitos destes questionamentos continuam sem respostas claras e objetivas.
Alguns acreditam que a publicidade € interessante e inofensiva; acreditam que a televisédo
apresenta uma série de conteudos positivos e importantes e que podemos selecionar o
gue vemos; acreditam que o0s jovens cristdos podem e devem ir ao cinema como parte de
suas atividades de lazer; ou acreditam que o cinema ndo é um local apropriado para o
jovem cristdo. Em relacdo a todas estas questbes, ndo queremos dar respostas
imediatas, pois temos que entender o contexto em que nossas respostas se encaixam,
trando entdo conclusbes bem fundamentadas. Fazer ou deixar de fazer algo
simplesmente porque eu “acho” ou porque todo mundo faz ndo € correto. Devemos

edificar aquilo em que cremos sobre bases sélidas.

“Todo cristdo deve trabalhar para repelir a onda de mal, e salvar nossa juventude
das influéncias que a arrastariam a ruina. Deus nos ajude a forcar nosso caminho contra

a corrente !” (Mensagens aos Jovens, p. 397).

Seguir contra a maré ndo é tarefa facil. Vivemos num periodo em que muitas
pessoas tém sido enganadas por seguirem “verdades” ditas por pessoas influentes ou
com argumentos muito bem colocados. Mas existe uma forma de ndo sermos enganados:
estudo e oracdo. Esperamos que o leitor ndo acredite cegamente em tudo o que
encontrar aqui, pois a Biblia nos alerta: “Maldito o homem que confia no homem”
(Jeremias 17:5). O conselho é que cada um busque por si mesmo pesquisar e confirmar
todas as informacgdes, para que sejam formados conceitos proprios, e ndo meras opinides
baseadas no que alguém disse ou no que a maioria aceita como verdade. Afinal, cada um
dard conta de si mesmo a Deus, entdo devemos, individualmente, fortalecer nossa fé

através do estudo e da oracéo.

O apo6stolo Paulo, quando esteve na cidade de Beréia, apresentou sua mensagem
e esta foi aceita com alegria, mas os bereanos estudavam tudo para confirmar se eram
mensagens verdadeiras. Lemos em Atos 17:11: "Ora estes [0S bereanos] foram mais
nobres do que os que estavam em Tessaldnica, porque de bom grado receberam a



palavra, examinando cada dia nas Escrituras se estas coisas eram assim ”. A versao
na linguagem de hoje relata: “As pessoas dali eram mais bem educadas do que as de
Tessalbnica e ouviam a mensagem com muito interesse. Todos os dias estudavam as

Escrituras Sagradas para saber se o que Paulo dizia  era mesmo verdade ".

“A mente dos bereanos ndo se achava limitada pelo preconceito . Estavam
dispostos a pesquisar a veracidade das doutrinas pregadas pelos apéstolos. Estudavam a
Biblia, ndo por curiosidade, mas para que pudessem aprender o que havia sido escrito a
respeito do Messias prometido. Diariamente examinavam o0s relatos inspirados; e ao
compararem texto com texto, anjos celestiais se colocavam ao lado deles, iluminando-

Ihes a mente e impressionando-lhes o coracao” (Atos dos apostolos, p. 231).

“Devemos formar opinides por nés mesmos , visto que teremos de responder por

nds mesmos perante Deus” (O Grande Conflito, ed. condensada, p. 261).

A Biblia nos orienta: “Irmdos, ndo sejais meninos no juizo; na malicia, sim, sede

criangas; quanto ao juizo, sede homens amadurecidos” (I Corintios 14:20).

“Os que quiserem estar em pé neste tempo de perigo, devem compreender por Si

mesmos o testemunho das Escrituras” (O Grande Conflito, p. 559).

Antes de entrarmos no assunto propriamente dito, precisamos compreender que
existe um grande conflito entre o bem e o mal, e cada um dos lados procura influenciar
nossa vida. E para que tais influéncias sejam exercidas, o Unico caminho de acesso ao
nosso intimo é através do que o Espirito de Profecia chama de “avenidas da alma”, que
sdo nossos 5 sentidos (visdo, audicao, tato, paladar e olfato). Tais avenidas devem ser
constantemente vigiadas. Significa que temos que ter cuidado com 0 que consumimos

nestas vias.

“Quéo importante é guardar a mente de vagar por temas proibidos, ou de gastar
sua energia em assuntos triviais. Os que nao querem cair presa dos enganos de Satanas
devem guardar bem as vias de acesso a alma ; devem esquivar-se de ler, ver ou ouvir
tudo quanto sugira pensamentos impuros. Nao devem permitir que a mente se demore ao
acaso em cada assunto que o inimigo das almas possa sugerir. O coragao deve ser
fielmente guardado, pois de outra maneira os males externos despertarao os internos, e a

alma vagara em trevas” (Atos dos Apostolos, p. 518).

“Todos devem vigiar os sentidos , do contrario Satanas alcancara vitéria sobre

eles; pois essas sao as avenidas da alma . Deves tornar-te fiel sentinela de teus olhos,



ouvidos e todos os sentidos, se quiseres dominar a mente e impedir que Vaos e corruptos

pensamentos te manchem a alma” (Conselhos Para a Igreja, p. 169).

N&o basta apenas orar. Na mesma fonte anterior, a escritora orienta que
precisamos “orar pedindo auxilio divino e ao mesmo tempo resistir resolutamente a
cada inclinacdo do pecado”. A oracdo é uma arma poderosa sem a qual ninguém pode
vencer, mas diligente esforco deve juntamente ser empregado se quisermos obter a
vitoria.

“Poucos compreendem ser um dever exercer dominio sobre 0s pensamentos e
imaginac6es. E dificil manter a mente indisciplinada fixa em assuntos proveitosos. Se,
porém, os pensamentos ndo forem devidamente empregados, a religido ndo pode
florescer na alma. O espirito deve preocupar-se com as coisas sagradas e eternas, ou, do
contrario, h4 de nutrir pensamentos frivolos e superficiais. Tantas as faculdades
intelectuais como as morais devem ser disciplinadas, pelo exercicio se héo de revigorar

e aumentar” (Conselhos a Professores, Pais e Estudante, p. 544).

Como dissemos anteriormente, estamos em meio a uma guerra. Esta guerra entre
o bem e o mal ocorre principalmente em nossa mente. Uma das estratégias mais
eficientes para vencer uma guerra € seguir o general, obedecer fielmente as suas ordens.
Outra excelente estratégia € estudar o inimigo, conhecer suas armas, seus planos,
acompanhar seus movimentos. Entendendo que todos nés conhecemos o General e
buscamos obedecé-Lo em tudo, precisamos conhecer ou recordar Suas ordens, além de
identificarmos as sutis estratégias do nosso inimigo. E € isto que iremos fazer neste
estudo, compreender aquilo que Deus nos deixou como guia seguro e entender como
Satanas tem agido, quais sdo suas armas e de que forma ele as tem usado para vencer o

povo de Deus, que somos VOCE e eu.

“Satanas esta alerta, a fim de poder encontrar a mente num momento de
desatencdo, e assim tomar posse dela. Nao precisamos ficar ignorantes de suas
estratégias, tampouco ser por elas vencidos” (Mente, Carater e Personalidade, vol. 1, p.
24).

“Quéao poucos reconhecem as estratégias do arquienganador! Quantos Ihe ignoram

as tramas!” (Testemunhos Seletos, vol. 2, p. 136).

Estamos no limiar do final do conflito e, se quisermos vencer, temos que controlar,
através do poder do Espirito Santo, aquilo que invade o nosso interior. Ndo podemos

focar apenas em questdes religiosas, ignorando aquilo que as afeta. Nao podemos focar



nossa vida em oracdes, frequéncia aos cultos, leitura da Biblia, evangelismo, se nao
atentarmos as pequenas acdes e simples habitos do nosso dia-a-dia que minam a nossa
capacidade de absorver estas coisas religiosas e delas tirar proveito. Por mais que
participemos de todas as atividades propostas pela igreja, elas ndo nos salvardo por si
mesmas. O segredo esta em minha comunh&o diaria com o Senhor da obra, além de
minha decisédo de abandonar todas as coisas que blogueiam o acesso do Espirito Santo a
minha mente. Se tiver muitas atividades religiosas, mas também muitos habitos
destrutivos em meu dia-a-dia, serei somente um membro ativo na igreja, mas nunca um
cristdo verdadeiro. Muitos dizem que estéo firmes ao lado de Cristo, mas falar € mais facil
do que fazer. Ellen White nos alerta: “Nossa garantia nesse dia [do julgamento] ndo é a
profissdo de fé, mas o estado de vossas afeicdes. O templo da alma esta purificado de
sua contaminacdo?” (Eventos Finais, p. 6). Significa que n&o adianta dizer que sou de
Cristo e agir de forma contraria. Aquilo que fazemos, aquilo em que demoramos nossa
mente, € gue determina de que lado estamos. Nao adianta ser um cristdo de palavra,

temos que agir como tal, tanto na igreja quanto em nossa vida cotidiana.

“Nao podemos avancar na experiéncia cristd enquanto ndo afastarmos de nosso

caminho tudo quanto nos separe de Deus” (Mensagens aos Jovens, p. 377).

“Seremos, individualmente, para o tempo e a eternidade, o que nossos habitos
fizerem de nds. (...) Nado podemos levar nossos habitos errados conosco para o Céu, e a
menos que 0s vencamos aqui , eles nos fechardo a habitacdo dos justos” (Conselhos
Para a Igreja, p. 79, 80 e 165).

Neste momento estamos seguindo um dos conselhos dados pelo apo6stolo Paulo
aos hebreus:

“Exortai-vos uns aos outros todos os dias, durante o tempo que se chama hoje,
para que nenhum de vOs se endureca pelo engano do pecado” (Hebreus 3:13).

E Deus nos da uma adverténcia muito séria: “Se eu disser ao impio: O impio,
certamente morreras; e tu néo falares, para dissuadir ao impio do seu caminho, morrera
esse impio na sua inigliidade, porém o seu sangue eu o requererei da tua mao” (Ezequiel
33:8).

Nossa intencdo é a de exortar, alertar, chamar a atencdo para os perigos que nos
cercam como cristdos. Neste material, dentro do contexto das avenidas da alma,
abordaremos o aspecto da visdo. De forma sucinta veremos 0 assunto da publicidade e,
de forma mais abrangente, os temas de televisdo, cinema e video. Vamos analisar como

estes instrumentos podem afetar o mundo em que vivemos, nossa vida social e particular
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e, principalmente, nossa comunhdo com Deus e, como conseqUéncia, nossa vida
espiritual. Veremos como Satanas tem utilizado estas ferramentas para nos atingir e
bloguear nossa relacdo com o Céu. Esperamos que, ao final desta leitura, vocé possa ter
informacgdes suficientes para tomar uma deciséao firme ao lado da verdade, e que, nesta

guerra, lutemos todos juntos ao lado de Cristo, Aquele que nos garante a vitoria.



PUBLICIDADE

A publicidade é uma atividade profissional dedicada a difusdo publica de idéias.
Durante nosso estudo, vamos analisar aquilo que a midia tem trazido a publico em suas
diversas formas e quais interesses existem nos bastidores daquilo que vemos nos meios

de comunicacéo.

Estamos em uma sociedade sobrecarregada de informagbes. Podemos perceber
na figura abaixo a quantidade de informac¢Ges que podem ser veiculadas em uma Unica

rua de Nova York.

Durante todos o0s nossos dias somos bombardeados de informacdes que
consumimos sem perceber. Se olharmos uns para 0s outros, veremos marcas nas
roupas, nos objetos, nos equipamentos. Estamos rodeados por informacdes que sao

captadas pela nossa mente, mesmo que ndo o percebamos.

Quando uma esposa pede ao marido para ir ao supermercado comprar
determinado produto, geralmente ele ndo sabe o que comprar. Entdo ele acaba
comprando aquele que lhe é mais familiar. E o que torna familiar e confiavel um produto
gue ainda ndo usamos? A quantidade de vezes que o0 vimos ou ouvimos falar dele. Esta
informacdao fica retida em nossa mente e muitas pessoas compram determinado produto
por um preco exorbitante simplesmente porque é de uma marca famosa, sendo que, na
maioria dos casos, encontram-se produtos idénticos em qualidade e com preco inferior,

porém de uma marca menos conhecida.
Vamos, entdo, considerar algumas conclusdes a respeito da publicidade:

- A publicidade ndo € inofensiva:  muitas pessoas dizem que a publicidade é
inofensiva, mas sabemos que ndo € verdade, visto que para cada espaco ou tempo
cedidos sdo cobrados milhdes em dinheiro. Uma coisa inofensiva ndo poderia ser tao

cara,;



- A publicidade trava uma luta desigual: de um lado, temos especialistas que
passam o dia inteiro estudando técnicas e estratégias de como atingir as pessoas; do
outro lado, temos pessoas inadvertidas, que ndo sabem que tais coisas estdo sendo

estudadas para atingi-los. Tudo € estudado, a reacéo as cores, aos sons, as formas, etc.

- Conceitos e filosofias: no meio publicitario existe uma frase que resume o

conceito:

“Publicidade é a arte de seduzir as pessoas a comprarem 0 que nao precisam, com
o dinheiro que n&o tém, num momento que nao controlam, para parecerem o0 que nao sao

perante as pessoas de quem n&o gostam”.

Vamos analisar este conceito: publicidade é a arte de seduzir as pessoas — leva-las
a fazer algo que néo fariam em situagcdes normais — a comprarem 0 que nao precisam —
incentiva-las ao consumismo e a futilidade — com o dinheiro que ndo tém — incentiva-las
as dividas e aos problemas financeiros — num momento que ndo controlam — incentiva-las
a ndo ter autodominio — para parecerem o que ndo sao — incentiva-las a mentira e a
vaidade — perante as pessoas de quem nao gostam. Ou seja, todos 0s conceitos
implicitos na publicidade atacam diretamente os conceitos cristdos e estdo carregados de

pecados.

- Terminologias: alguns termos publicitarios sdo: estratégia, campanha, alvo,
ataques, ou seja, termos militares. Alguns esportes também utilizam terminologias de
guerra. Por exemplo, no futebol, alguns chutes sdo também conhecidos como tiros (tiro de
meta, tiro de canto, tiro livre). Interessante que os esportes tém grande parte de sua
énfase e origem em Esparta e eram utilizados para treinar os jovens para a guerra. A

publicidade também faz uso de expressées militares.

- Técnicas utilizadas: as leis tentam ao maximo restringir ferramentas ilicitas,
como mensagens subliminares, mas a publicidade sempre acha uma forma de contornar
isto. Ela diz em sua legislagdo que ndo deve haver mentira, mas a mentira as vezes torna-
se muito subjetiva. S&o as chamadas “meias verdades”. Por exemplo, se eu digo que a
garrafa que minha fabrica produz vem sempre meia cheia, ndo estou mentindo. Mas nao
irei dizer que ela também vem meia vazia. Se eu sou um vendedor de camisas, digo que
se vocé comprar meu produto tera status. E provavelmente tera, mas néo digo que ela ira
encolher na primeira lavagem. Nao existe uma mentira propriamente dita, mas uma
omissdo da verdade. E assim que a publicidade burla a lei. N6s nunca encontraremos
uma publicidade assim: “Beba a cerveja XYZ. Ela é deliciosa e vai te causar uma cirrose

muito antes do que as da concorréncia”.



A publicidade ndo € amoral, ela estuda todas as cores, formas, sons, para ter um
efeito sobre nds. Ela mexe com os desejos humanos mais intimos, promovendo
erroneamente diversos valores. Por exemplo, quando TAGHeuer
um homem vé uma publicidade como esta ao lado, ; Yy -
ele se projeta na pessoa, pensando: “Se eu usar 0 - 4
mesmo reldgio, significa que alcancei o mesmo status
e gue sou tdo bom quanto ele”. As pessoas famosas
sdo usadas para dar credibilidade ao contetudo (na
imagem temos um dos relégios mais caros do mundo,
o Tagheuer, sendo usado por Eldrick “Tiger” Woods,
o melhor jogador de golfe do mundo).

O problema é que muitas vezes tais contetdos

séo trabalhados através de mensagens subliminares,
ou seja, que estao abaixo do limiar — “sublimiar” — de sua percepcéo, vocé ndo tem como
detectar, mas sua mente capta. Isto é ilegal, mas as agéncias contornam com as

mensagens subentendidas, implicitas no conteddo, mas nao escondidas.

Mas como funcionam as mensagens subliminares? O nosso cérebro tem um
processamento do que é conteudo vital e do que nao é tdo importante. O conteudo vital é
mantido em uma memdria primaria e consoante vai perdendo importancia vai passando a
memaoria secundaria e a terciaria. Significa que se eu usei um numero de telefone por
anos, ele me foi importante, por isso eu sempre me lembrava. Mas se eu deixei de usa-lo,
0 cérebro ndo apaga a informacg&o, mas relega para segundo plano, por entender ndo ser
mais tado importante. Nao nos lembramos de tudo sempre em primeiro plano. Mas o que

acontece com a informacao subliminar?

Como o cérebro ndo assimilou a informacédo de forma clara, visivel e notoria, ele
nao a considera relevante, armazenando-a de maneira secundaria. Entdo, tudo o que
vemos na rua, por exemplo, mesmo que nao tenhamos reparado, € enviado pelo cérebro
a uma memoria secundaria, pois na primaria pode ser que esteja 0 nome da rua que vocé
procura. Por isso, quando assistimos alguma coisa, a informacgéo subliminar € captada de
maneira secundaria, ficando interligada a memaria principal, pois ambas foram absorvidas
no mesmo momento. E quando o cérebro buscar por uma, também fara pesquisa na

outra.

Exemplificando, se vocé tentar se lembrar de uma rua na qual esteve ha muito

tempo, provavelmente algo que vocé captou em sua memoria secundaria ou terciaria sera
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trazido a tona pelo cérebro para te ajudar a lembrar da rua (a imagem de uma arvore ou
uma placa préxima a rua). Também podemos observar nos jogos de futebol diversos
comerciais a volta do campo. Tais marcas estdo sendo gravadas de maneira secundaria
em nossa memdaria enquanto assistimos ao jogo, para torna-las mais familiares. Quando
nos visualizamos algumas dessas marcas em uma situacdo de compra, sentimos mais

seguranca em adquiri-las, mesmo que ndao saibamos o motivo.

Existe outro aspecto relacionado as mensagens subliminares, que é a mera
assimilacao de contetudos que podem, com o decorrer do tempo e a constancia, moldar
nossas idéias, nossa personalidade e nosso carater. Tal aspecto € mais utilizado no

cinema e nos videos, como veremos mais adiante.

Existe um grande problema com as mensagens subliminares. Uma pesquisa
publicada pela BBC Brasil em 28/09/2009 demonstrou que elas sdo mais efetivas quando

abordam conteudos negativos. Veja algumas citacdes do artigo:

“As pessoas sao capazes de perceber mensagens subliminares, particularmente se
seu teor é negativo, diz um estudo britanico. Em trés experimentos realizados por
pesquisadores da University College London, de Londres, participantes foram expostos,
durante curtos periodos de tempo, a imagens que continham palavras neutras, negativas
ou positivas. As palavras apareciam de forma camuflada, ou seja, ndo eram facilmente
identificaveis. Apds observar as imagens, os voluntarios tinham de classifica-las, dizendo
se elas sugeriam alguma emocédo ou ndo. No final, os participantes foram capazes de
categorizar corretamente 66% das palavras negativas subliminares em comparagcdo com
apenas 50% das positivas. Os autores do estudo, publicado na revista cientifica Emotion,
disseram que a habilidade de reagirmos a sinais sutis nos ajuda a evitar o perigo.
Na pesquisa, a cientista Nilli Lavie, da University College, mostrou aos 50 participantes
uma série de palavras em uma tela de computador. Cada palavra aparecia na tela por
apenas uma fracao de segundo — tempo tdo pequeno que ndo permitia que o participante
conscientemente lesse a palavra. As palavras eram positivas (alegre, flor, paz), negativas
(agonia, desespero, assassinato) ou neutras (caixa, orelha, chaleira). Apés ver cada
palavra, os participantes tinham de dizer se ela era neutra ou tinha impacto emocional
(positivo ou negativo) e quao confiantes estavam em relacdo a sua escolha. Os
pesquisadores verificaram que os participantes tendiam a responder mais precisamente
apos ser expostos a palavras negativas mesmo quando acreditavam que estavam apenas
adivinhando suas respostas. ‘NO0s demonstramos que as pessoas Sao capazes de

perceber o valor emocional de mensagens subliminares e provamos conclusivamente que
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as pessoas sdo muito mais sensiveis a palavras negativas’, disse Lavie. A pesquisadora
disse que seu trabalho pode ter aplicagbes em campanhas de marketing: ‘Palavras
negativas podem ter impacto mais rapido’, disse. O slogan ‘Mate a sua Velocidade’, por
exemplo, pode funcionar melhor do que ‘Diminua’, ela sugere. Entretanto, o especialista
em psicologia do marketing Paul Buckley, da Cardiff School of Management, no Pais de
Gales, disse que nao ha evidéncias de que mensagens subliminares funcionam em
situacbes reais do dia a dia. ‘Em termos praticos, este [experimento] ndo reflete

necessariamente o que aconteceria na vida real”.

Vamos citar dois exemplos para entendermos a diferenca entre mensagens
subliminares e subentendidas. A Coca-Cola realizou uma experiéncia com mensagens
subliminares. Através da projecdo de 2 ou 3 frames (quadros) contendo “Beba Coca-
Cola”, que passavam na velocidade de milésimos de segundo, durante a exibicdo de um
filme, as pessoas aumentaram o consumo desta bebida a saida do cinema. Em relacéo
as mensagens subentendidas, podemos citar uma publicidade de um desodorante. O
homem o usa e as mulheres o perseguem. Ninguém disse que o desodorante atraia

mulheres, mas as cenas nos passam tal mensagem.

O importante para nos entendermos € que, na sociedade em que vivemos,
estamos sobrecarregados de informacbGes, que s&o captadas consciente ou
inconscientemente. E por isso que o Espirito de Profecia aconselha a nos afastarmos das
grandes cidades. “Este é o tempo para que nosso povo leve suas familias das cidades
para as localidades mais retiradas, do contrario muitos dos jovens e também muitos dos
mais avancados em anos serdo enlacados e capturados pelo inimigo” (Eventos Finais, p.
86). NOs podemos até ensinar nossos filhos a evitarem alguns estimulos, mas ao passar
pela cidade eles verdo tudo aquilo que os ensinamos a evitar. Nao ha como controlar e
filtrar o excesso de informacao. Informacfes aparentemente positivas, em sua maioria,
vém acompanhadas de informacdes negativas implicitas. Por isso os jovens das cidades
tém mais dificuldade de resistir a certos tipos de tentagdes. Por exemplo, todo e qualquer

tipo de publicidade utiliza mulheres que, muitas vezes, aparecem semi-nuas.

Mesmo que queiramos assistir apenas as noticias de um telejornal, acabamos por
absorver todo um pacote de publicidade negativa que esta atrelado entre uma noticia e
outra. As empresas de publicidade ndo sdo ingénuas. Elas sabem o que interessa a vocé
e sempre colocam, direta ou indiretamente, suas marcas atreladas a questdes de seu
interesse. Todas as agéncias de publicidade tém contato com os meios de publicacao.

Por exemplo, se uma revista vai lancar um artigo sobre automoveis, os diretores vao ligar
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para todas as empresas que se interessem em anunciar um automovel em particular; se o
noticiario vai fazer uma reportagem sobre cabelos, vera que tipo de publicidades estao
sendo veiculadas sobre um determinado shampoo, por exemplo, e se 0s anunciantes
guerem colocar isto no horario nobre, logo antes da noticia. E os precos disparam, pois a
noticia a seguir ndo so fixara a publicidade em sua mente como também dara mais

credibilidade ao produto.

Como o papel da publicidade é tornar publicas diversas idéias e conteudos, vamos
analisar o que ela tem nos mostrado atravées de meios como a TV e 0 cinema.
Lembremos que ndo estamos em uma sociedade com boas intengcdes, mas com
intengdes financeiras. Descobriremos também que existem interesses espirituais em tudo
isso. A sociedade tem sido moldada por gente que ndo tem Deus como seu guia e que so
visa o lucro, além de um grande interesse em divulgar suas doutrinas que nédo condizem

com as divinas. Precisamos ficar atentos!

TELEVISAO

Segundo a UNESCO, a quantidade de televisores no mundo subiu de 11 milhdes,
em 1950, para 116 milhdes, em 1962, atingindo 251 milhdes no inicio dos anos 70. Em
1994, o total de aparelhos de TV chegou a 1,24 bilhdo (Almanaque Abril, 1998, p. 644 e
645). Cerca de 38 milhdes de lares, o equivalente a 87% dos lares brasileiros, possuiam
um ou mais televisores (Almanaque Abril, 2000, p. 211). E estes dados séo de 10 anos

atrds. Imaginem a realidade atual.

Pesquisas realizadas apontaram que, nos anos 80, o americano médio mantinha o
televisor ligado cerca de 7 horas por dia (TV or Not TV, D. B. Smith, p. 6). Isto representa
guase uma jornada de trabalho assistindo televisdo, ou seja, a sociedade, ja naquela
época, assistia TV tanto quanto trabalhava. O problema é que, se uma pessoa assistisse
a TV durante 7 horas por dia, ela teria passado um ano diante da telinha para cada 3,5
anos de vida, isto na década de 80. Imagine a realidade em nossos dias, quando a
grande maioria das pessoas passa dias inteiros (ou noites) diante da televisdo. E nos

gueixamos de falta de tempo para as coisas de Deus.

Outra pesquisa apontou que as criangas americanas assistem ao televisor de 25 a
30 horas semanais e, por volta dos 18 anos de idade, ja terdo assistido a cerca de 15 mil
horas de televiséao, contra 11 mil horas passadas na escola. SO existe uma coisa que elas

fazem mais do que assistir a TV: dormir (Boston Globe, cit. Tv & Cr. Home).
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Muitas pessoas aprenderam na escola a achar a raiz quadrada de nimeros com
varios digitos. Porém, se perguntarmos quantos ainda se lembram de como fazé-lo,
poucos responderao positivamente. A verdade € que, das 11 mil horas que passamos na
escola, ndo nos lembramos nem de 50%. Mas se perguntarmos como foi o final de uma
novela que passou nos anos 80, ou como terminou determinado filme que vimos ha 5 ou
10 anos, muitos serdo capazes de repetir até mesmo os dialogos e as cenas. Na escola
aprendemos de forma intelectual, reflexiva, racional, enquanto os meios de multimidia nos
fazem gravar todo e qualquer conteido em um estado hipnético, como veremos mais
adiante, sem o uso da razéo, o que é mais comodo. Sendo assim, a nossa capacidade de
retencdo de informagbes aumenta. Se compararmos com a questdo escolar, significa
dizer que a sociedade estad sendo mais educada pela TV do que  pela escola . Satanas
conseguiu criar uma conjuntura em que 0s pais se viram obrigados a ambos sairem de
casa e exercerem suas profissdes, deixando os filhos sozinhos com a TV, que ndo tem

critérios de selecdo. E qual é o efeito disto na sociedade? E na vida espiritual?

Conhecemos a experiéncia de Mulholland, realizada nos anos 70: foram ligadas 10
criancas ao eletroencefalografo enquanto assistiam ao seu programa de TV favorito. Ao
contrario do esperado, ndo foram detectadas ondas beta, que indicariam uma resposta
ativa, como quando lemos ou conversamos, mas sim lentas ondas alfa, idénticas as
produzidas em estado de coma ou em transe. Quer dizer que vocé pode assistir a uma
cena de acao, com adrenalina por todo o corpo, mas como que hipnotizado, sem estimulo
cerebral. Por isso conseguimos ficar horas em frente a TV. Este efeito ndo esta
relacionado s6 a TV em si, mas a todas as projecdes de tela que emitem imagens em
movimento. Por isso também somos capazes de ficar horas na internet. Sabemos que ha

interesse no que estamos vendo, mas ha também um efeito relaxante e hipndtico.

Outra pesquisa foi realizada pelo Dr. Barry Hazelton, professor em Harvard. Ele
ligou recém-nascidos ao eletroencefalégrafo (...) sob a exposicado de uma luz intermitente,
semelhante a de uma TV, mas sem imagens. Apés 15 minutos (...) os bebés pararam de
chorar e geraram ondas semelhantes as do sono, embora seus olhos estivessem abertos
e a observar a luz (Plug-In Drug, p. 14 e 15). Significa que, quando vocé esta exposto a
uma luz intermitente, como o fendbmeno da TV, do computador, do cinema, isto adormece
algumas faculdades mentais. Ja percebeu que, muitas vezes, mesmo sem nada que nos

interesse, ndo conseguimos desligar a TV?

Mas quais serdo os efeitos disto? Vejamos o que algumas pesquisas concluiram

sobre o0 assunto:

13



- Questdes intelectuais: quanto mais tempo gastamos diante da TV, menos
interesse temos por questdes intelectuais. E por isso que quanto mais filmes religiosos
assistimos, menos interesse temos pela Biblia, pois ndo hd como comparar uma série de
imagens fantasticas, coloridas, emocionantes, com as letras pequenas, linguagem culta e

auséncia de imagens como acontece na Biblia e nos livros do Espirito de Profecia.

- Perda de estimulo & concentracdo: o0 cérebro fica sobrecarregado e, devido a
isto, comeca a perder a capacidade de armazenamento. Se repararmos, as pessoas nao
aglentam mais ficar na igreja por muito tempo. Se o JA tratar de um estudo do livro de
Daniel ou do Apocalipse ou das profecias em geral, alguém consegue assistir? E os JAs
eram assim ha 30 anos. Mas hoje, se o JA néo tiver dindmica, diversdo, entretenimento,
ndo conseguimos ter prazer nele. E exatamente quando culpamos a dire¢éo jovem por
nao trazer nada “animado”, quando na realidade nos € que perdemos a capacidade de
sentir prazer nas coisas intelectuais, racionais e simples. O servi¢co de culto da igreja tem
cada vez mais necessidade de ser interativo, pois as pessoas ndo tém mais a mesma
capacidade de concentracdo. Se néao houver, por exemplo, um Power Point, elas ndo se
concentram, pois sem ele exigiria mais esforco mental. Por isso também o culto ndo pode
passar das 11h30, sendo as pessoas comecam a sair. Elas ndo estdo habituadas a
exercerem concentragdo, mas a serem estimuladas. Estamos intoxicados e cada vez

mais dependentes de estimulos.

- Alimaginacéo é bloqueada: criancas que ndo assistem TV sdo mais criativas do
gue as gue assistem, pois exercem mais a criatividade no dia a dia. A TV ndo estimula a
criatividade. Se eu contar uma historia, cada pessoa ira imaginar as cenas de uma forma.
A TV j& entrega tudo isso pronto, ndo permitindo que vocé exercite sua imaginacao,

acabando por atrofia-la.

Pesquisas também demonstraram a associacao entre assistir a TV e quatro outras

areas especificas:

- Agressividade: vocé ndo vera criangas que ndo assistem TV brincando com
socos, pontapés, simulando lutas e tiros, pois elas ndo estdo expostas a tais cenas e nao
exercerdo tais atitudes; elas tendem a ser menos agressivas. O Dr. Randall P. Harrison,
cientista em comunicacles, certa vez afirmou o seguinte: “Se vocé acredita que ha
relacdo entre o fumo e o cancer, entdo provavelmente acreditara que haja também um

vinculo entre a violéncia na televisédo e a agressdo humana” (Revista Vida e Saude, 1975,
p. 5).
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- Estereotipos raciais e sexuais: se alguém chegasse ao local de trabalho nos
anos 50 e dissesse “Eu sou gay!” o que aconteceria a esta pessoa? Seria chamada a sala
do chefe e demitida. O que aconteceria se uma pessoa fizesse isso em nossos dias e
fosse demitida? A empresa seria processada. O que aconteceu durante esses anos? Sera
gue foi apenas uma mudanca cultural? A sociedade se tornou mais aberta, mais
moderna? Ou foi trabalhada pelos meios de comunicagdo com alguns conceitos? Na
realidade, por um lado, a midia mostrou massivamente homossexuais que eram bons
cidadaos e pessoas de bem; por outro lado, mostrou homossexuais que eram injusticados
e marginalizados. E a sociedade ficou com a idéia de que existe um preconceito. Quando
alguém pergunta se somos preconceituosos, temos que deixar claro que ndo temos
preconceitos, mas conceitos . As pessoas tém a idéia de que, se eu digo que nao
concordo, eu sou um preconceituoso. Porém, preconceituoso é alguém que nao analisou
e ja tem uma resposta, por isso chama-se “pré-conceito”. Nos analisamos, estudamos e

temos uma conclusao a respeito. Entdo temos um conceito. Observe:

A Biblia nos mostra em Leviticos 18:22 e 20:13 que o homossexualismo é uma
abominacdo. Entdo alguém pode questionar: “O livro de Leviticos? Entdo devemos
observar o que é dito nele? Significa que devemos voltar a praticar o sacrificio de animais
e outros ritos?” Veja bem, qual foi a lei abolida na cruz? Foi a lei moral ou a lei cerimonial?
Certamente a segunda, visto que apontava para o sacrificio de Cristo, sendo uma
representacdo deste, e foi abolida no momento em que se cumpriu aquilo que
representava. A lei moral permanece. O Espirito de Profecia confirma: “Em Leviticos, o
evangelho é apresentado em preceitos. Obediéncia implicita € exigida agora como
entdo. Como € necessario que compreendamos a importancia dessa palavra!”
(Conselhos para a Igreja, p. 91). E, mesmo assim, para aqueles que defendem a abolicdo
completa do Antigo Testamento, leiamos o que Paulo nos diz em Romanos 1:26-27: “Por
isso Deus os abandonou as paixfes infames, porque até as suas mulheres mudaram o
uso natural , no contrario a natureza. E, semelhantemente, também os homens, deixando
0 uso natural da mulher, se inflamaram em sua sensualidade uns para com 0S outros,
homens com homens , cometendo torpeza e recebendo em si mesmos a recompensa

gue convinha ao seu erro”.

Génesis 1:27 nos diz: “E criou Deus o0 homem a sua imagem; a imagem de Deus o
criou; homem e mulher os criou”. E Génesis 2:24 complementa: “Portanto deixara o
homem o seu pai e a sua mae, e apegar-se-a a sua mulher, e serdo ambos uma carne”. A

Biblia é clara quando diz homem e mulher, ndo existe uma terceira opcao. Deus criou
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homens e mulheres, nada mais . Cada um com suas caracteristicas peculiares dadas
por Deus. Poréem, o homossexual diz assim: “Deus, eu sei que 0 Senhor me formou
homem/mulher, mas eu ndo quero isso ... quero ser outra coisa”. Ou seja, 0
homossexualismo também € uma forma de rebeldia contra Deus, 0 mesmo pecado que
transformou Lucifer em Satanas. Alguns citam aquelas pessoas que tém problemas de
ordem fisica, problemas hormonais, etc, que ndo permitem que se interessem por
pessoas do sexo oposto. Mas isto n&o justifica o envolvimento emocional e sexual com
pessoas do mesmo sexo. Devemos deixar claro que Deus ama o homossexual, mas de
forma alguma aceita o homossexualismo. Ndo temos nada contra os homossexuais, mas
temos tudo contra o homossexualismo. E um conceito. Todas as questbes de
preconceitos contra os homossexuais sédo trabalhadas. Nao € a toa que as novelas e
filmes de hoje tém tanta necessidade de apresentar gays e lésbicas, e uma das maiores
audiéncias no Brasil foi quando descobriu-se que duas atrizes, que faziam papel de
l[ésbicas em uma novela da Rede Globo, iriam dar um beijo em cena. As audiéncias
explodiram. Mais adiante veremos como a questdo do homossexualismo é trabalhada de

forma a ser plenamente aceita e defendida pela sociedade.

- Perda de interesse escolar e pela leitura:  ficamos acordados até as 3 da
madrugada para ver um filme até o fim, mas experimentemos fazer o mesmo com a Biblia
ou com qualquer outro livro de cunho intelectual. Quanto mais estimulos recebemos, mais

viciados ficamos e menos interesse temos em atividades racionais, como a leitura;

- Habitos e atitudes mesquinhos:  as novelas, das quais falaremos mais adiante,
resumem-se a intrigas e traigcbes. As pessoas chegam, por exemplo, ao emprego com a
cabeca cheia do que assistem na novela. E criam todo um ambiente de competicdo
baseado em fofocas, mentiras, trapacas. A cabeca esta tdo cheia desses esteredtipos que
eles sdo transferidos para a vida real. E quase inevitavel. Veja como a novela nos mostra
um espirito exatamente contrario aquele que devemos cultivar: se a pessoa € atacada e
injusticada, ela vai tramar de forma que consiga impedir iSso ou devolver na mesma
moeda (vinganca). Mas nao foi isso que Cristo ensinou. Ele foi esbofeteado e cuspido e
nao teve que se preocupar em se defender. Quem defende a nossa causa € Deus e
guando tomamos a causa em nossas proprias maos estamos dizendo que Deus nao age.

E quando assimilamos este contetdo, estamos criando este espirito em nossa mente.

Aquilo que vemos na TV, de uma forma ou de outra, influencia nossa vida. Por
exemplo, alguém vé um filme ou uma novela em que a mulher é muito maltratada pelo

marido. A pessoa logo se identifica. Entdo, quando a mulher abandona o marido e se
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envolve com outro homem, ela pensa “acho que é isso o que eu devo fazer”. Ou podemos
pensar “isso € o que a Fulana devia fazer, porque aquele homem ndo a merece”.
Transpomos as coisas que vemos como uma solugdo para a nossa realidade e
esquecemos que aquilo é apenas ficcdo. Alguns podem até dizer: “Nao sou téo ridiculo
assim de ver um filme do Super-Homem e pular pela janela para tentar voar”. Vocé pode

até ser uma pessoa equilibrada e consciente. Mas nem todos sdo assim, como segue:

“Um menino de 5 anos, o sonho de ser super-herdi e o acidente que quase virou
tragédia. O garoto se atirou da janela de um sobrado, pensando que ia voar, e, por muita
sorte, teve apenas ferimentos leves. O menino estava sozinho em casa. Como toda
crianca, Luiz Felipe néo tinha nocédo do perigo. Ele se jogou da janela do segundo andar e
despencou de uma altura de oito metros. Mas o que motivou Luiz Felipe a pular da janela.
A irma dele, que estava ao lado de uma vizinha, explicou que ele é apaixonado pelo
Homem-Aranha e decidiu imitar o super-heroi. ‘Para ele, era s sair voando. Mas ele caiu
direto’, contou a irma (RJTV, Globo, 15/12/2009).

Mas também n&o precisamos chegar a este extremo. Afinal, era sé uma crianca, e
as criancas nao tém nocéo das coisas. Adultos sdo mais maduros e de personalidade
firme. Serd mesmo? As pesquisas revelaram que, depois de assistir ao filme “Velozes e
Furiosos”, 70% das pessoas, todos adultos, sairam do estacionamento do cinema

cantando pneus. O que vemos nao nos influencia?

“A constancia da repeticdo modifica imperceptivelmente e influencia a pessoa que
assiste” (Tony Knight — O que € que vocé assiste?, DSA da IASD). E por isso que a
maioria das pessoas acredita nao ser influenciada por estes meios, pois somos

influenciados de maneira imperceptivel, ou seja, sofremos esta influéncia sem perceber.

Pare e pense: como é que vocé fica depois de ver um filme romantico? E depois de
ver um filme de acdo ou de artes marciais? E um filme de terror? Quando vemos estas
coisas, parece que acabamos por viver esta realidade e nos transpomos para ela. Quer
mais um exemplo? Por que as pessoas tém tanto medo de cemitérios? Se vocé notar,
alguns deles sdo muito bonitos, sdo verdadeiros parques, com relva verde muito bem
podada, arvores, pracas, banquinhos, muito bem cuidados. E o que ha no cemitério para
causar tanto pavor? Nada. S40 apenas pessoas que morreram e um morto pode nos
fazer tanto mal quanto uma porta. Deveriamos temer 0s vivos, estes sim podem nos fazer
muito mal. Mas a midia sempre nos apresentou cemitérios como cenarios sordidos,
sombrios, geralmente com uma névoa assustadora e folhas espalhadas pelo chéo. Pior

ainda, nos mostrou mortos que se levantam e procuram fazer mal as pessoas. Nao sera
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por isso que desenvolvemos tamanho pavor por tal ambiente que, em si mesmo, nenhum

perigo tem a oferecer?
Leia a seguir um artigo publicado no site da Globo, em 16 de julho de 2009:

“O adolescente que atacou com explosivos uma loja da cafeteria Starbucks em
Nova York, no dia 25 de maio passado, se inspirou no filme ‘O Clube da Luta’, informou a
policia. O adolescente de 17 anos foi preso sob acusacdo de explodir uma bomba
caseira, que deixou danos leves na loja (...). Segundo Raymond Kelly (comissario), o
adolescente agiu inspirado no filme de 1999 protagonizado por Brad Pitt e Edward Norton
(...). O jovem teria inclusive organizado seu préprio Clube da Luta, que se reunia no
Central Park para brigar. ‘Como o personagem de Brad Pitt, ele disse que queria expandir
com um projeto caos, que no filme incluia ataques contra simbolos das corporacdes
americanas’, destacou Kelly. O comisséario lembrou que no filme um Starbucks figura

entre os alvos dos ataques (...)".
E mais um artigo publicado na mesma fonte em 7 de dezembro de 2009:

“O norte-americano Johnny Bibbins, de 35 anos, se disfarcou de mulher para
assaltar um banco em Milwaukee, no estado do Wisconsin (EUA). ApGs ser preso, ele
disse para a policia que teve a idéia apos assistir a uma série de televisdo, segundo a
emissora de TV ‘WNCT'. Johnny Bibbins se disfarcou de mulher para assaltar um banco.
Ele estava em liberdade condicional quando cometeu o assalto em outubro. Ele foi
flagrado pelas cameras de seguranca usando uma peruca, batom e maquiagem. ApGs ser
detido, Bibbins contou que se inspirou na série policial ‘CSI Miami’ para montar o disfarce.

Em outro artigo também publicado no site da Globo, em 22/10/2009, a atriz
australiana Nicole Kidman, premiada com um Oscar, afirmou que Hollywood

provavelmente contribui para a violéncia. Vejamos um trecho deste artigo:

“A atriz Nicole Kidman declarou na quarta-feira (21) que Hollywood provavelmente
contribui para a violéncia contra mulheres, por meio de filmes que as retratam como
figuras fracas ou objetos sexuais. (...) Em Washington, nos EUA, Kidman prestou
depoimento a um subcomité do House of Foreign Affairs, que pretende atuar na
prevencdo da violéncia contra a mulher em diversos paises do mundo, por meio de
projetos humanitarios e de apoio a organizacdes locais dedicadas ao problema. Durante o
depoimento, a atriz australiana foi perguntada se a industria do cinema representava um
‘mau exemplo’. Kidman respondeu que ‘provavelmente’, adicionando que ela prépria nao

participava desse mau exemplo”.
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Sera que o que vemos realmente ndo nos influencia? Certamente nem todas acfes
humanas e crimes cometidos séo influenciados pelo cinema. Alcoolismo, lares
desestruturados, falta de Deus sao alguns fatores contributivos. Porém, a psicéloga do
Instituto H. Ellis, Aparecida Vanini Favoreto explica: “Um filme ndo é capaz de criar um
comportamento, mas pode permitir que uma vontade que j& estava la se materialize”
(Folha de S&o Paulo, 13/11/1996).

E ndo é apenas em relacdo aos conteudos dos filmes, mas também os atores
influenciam a vida das pessoas de alguma forma. Podemos ver muitas das tendéncias da
moda sendo lancadas pelos artistas de TV. Vemos outros artistas sendo adorados pelos
fds de uma maneira doentia. O ator chinés Jackie Chan é tdo “adorado” em seu pais que,
h& alguns anos, varias garota se mataram por ele. Para estancar essa onda de suicidios,

ele explicou que ndo poderia ter mais de uma mulher (Revista Veja, 31/05/2000, p.154).

Em Provérbios 6:27 e 28 lemos: “Tomara alguém fogo no seio, sem que as suas
vestes se incendeiem? Ou andara alguém sobre brasas, sem que se queimem 0S seus
pés?”. Ou seja, quando colocamos nossa mente sob a influéncia de tais conteudos, é

impossivel ndo sermos moldados por eles.

LOBULO FRONTAL: O CENTRO DE TUDO

Mas o problema fundamental desse efeito da tela,
do fator de assimilacdo do conteudo e posterior influéncia
em nossa vida esta relacionado com o l6bulo frontal. Esta
parte do cérebro é responsavel pela nossa razdo, o
intelecto, a consciéncia, a forca de vontade, o poder de
decisdo e a percepgdo moral e espiritual . E o centro de
comando de todo o nosso ser. E ele quem filtra todo o
conteudo que se apresenta diante de nds e faz a distin¢ao
entre o0 que é proveitoso e o0 que é nocivo, impedindo que
todo tipo de coisas negativas entre livremente em nossa

mente. E ele também quem nos habilita a tomar decisdes corretas e solidas.

Pensemos no seguinte: se vocé desejasse controlar alguém, por onde comecaria?
Se vocé fosse Satanas, onde atacaria primeiro? Qual sera o alvo principal de Satanas?
Ellen White é clara ao citar: “Satanas e seus anjos estdo ativos, criando uma espécie de
paralisia dos sentidos , de modo a ndo serem ouvidas as admoestacgdes, adverténcias e
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repreensdes, ou, se ouvidas, nao terem efeito sobre o coracéo, transformando a vida”

(Conselhos Para a Igreja, p. 169).

Leia Deuterondmio 6:6-8: “E estas palavras, que hoje te ordeno, estardo no teu
coracdo; e as ensinaras a teus filhos e delas falaras assentado em tua casa, e andando
pelo caminho, e deitando-te e levantando-te. Também as ataras por sinal na tua mao, e te
serdo por frontais entre os teus olhos ”. O que esta realmente na fronte, entre os olhos,
sendo o Iébulo frontal? O que Deus esta querendo dizer € que Ele quer que vocé registre
no seu lobulo frontal o dominio, a forca de vontade e a espiritualidade da Sua lei, o Seu

carater.

Muitas pessoas estao preocupadas em descobrir qual é o sinal da besta. Dirlamos
gue, em vez de nos preocuparmos em qual é o sinal da besta, deveriamos nos preocupar
em como € o sinal da besta. Leia Apocalipse 14:9 e 10: “E seguiu-0s o terceiro anjo,
dizendo com grande voz: se alguém adorar a besta, e a sua imagem, e receber o sinal na
sua testa, ou na sua méao, também este bebera do vinho da ira de Deus, que se deitou,
nao misturado, no calice da sua ira; e sera atormentado com fogo e enxofre diante dos
santos anjos e diante do Cordeiro”. O diabo n&o quer colocar o sinal da besta na fronte e
na mao, mas na fronte ou na mao, como podemos notar no texto. Ele ndo esta
preocupado com a plenitude da Lei, na sua forma de pensar e de agir. Ele quer que vocé
desrespeite essa Lei ou na sua forma de pensar ou na sua forma de agir, desde que vocé
guebre esta conexdo de alguma forma. E para isso ele esta atrofiando o nosso I6bulo
frontal, nossa defesa intelectual e espiritual. Quando chegar o momento de deciséo, a
marca da besta serd impressa facilmente em uma mente desprotegida. Lembre-se, a

marca da besta ndo é um sinal fisico, mas uma decisao.

Satanas utiliza sempre as mesmas descobertas. Tal como ele usa a musica rock
para causar um relaxamento no I6bulo frontal, também usa a repeticdo de imagens. O que
acontece em relacdo as telas € que o nosso cérebro sofre um efeito hipnético quando héa
mudancas bruscas de planos em menos de 60 segundos. No nosso dia a dia ha uma
mudanca gradual. Se estiver olhando para um lado e viro a cabeca para outro, eu tenho
gue arrastar toda a imagem, o meu cérebro e minha visdo acompanham todo o processo
de mudanca. Na TV a camera mostra um plano e, sem uma seqiéncia ou ligacdo, mostra
outro plano. Essas imagens projetadas rapidamente, somadas a intermiténcia da luz,
causam um relaxamento do I6bulo frontal, baixando as defesas que nos ajudam a filtrar os
conteudos que assimilamos, fazendo com que o cérebro esteja mais apto a reter

informacado, qualquer que seja ela. E tal informacdo sera gravada de uma forma mais
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eficaz do que quando lemos numa literatura. Significa que ocorre uma inibicdo e atrofio do
centro de comando do nosso ser, aquilo que nos leva a selecionar os conteudos. O
resultado é que acabamos por gravar livremente informacdo negativa em nossa mente
indefesa e apta a receber. O estado hipnético faz com que toda a informacdo seja

automaticamente gravada, aumentando sua capacidade de retencao de 3 a 4 vezes.

Mas o problema vai muito além do que a mera retencao de informagdes. Se vocé
pratica exercicios fisicos regularmente, seu organismo se fortalecerd. O mesmo se da
com o I6bulo frontal. Se vocé o exercita, ficara desperto para questdes intelectuais,
guestdes de decisdo e de espiritualidade . Porém, se vocé o atrofia em suas atividades,
perderd consequentemente tais faculdades. Quando deixamos de estimular nosso
cérebro a uma resposta pré-ativa, ele torna-se pregui¢coso e vai atrofiando. E quando
passamos tempo em atividades que atrofiam nosso lobulo frontal, estamos atrofiando toda
a nossa capacidade de discernimento, nossa capacidade intelectual, a consciéncia, a
espiritualidade, a forgca de vontade e o poder de decisdo. E por isso que na maioria das
vezes, mesmo que queiramos vencer determinada tentacdo, ndo conseguimos; mesmo
gue queiramos mudar de vida, hdo conseguimos, porque nao temos poder de decisédo |,
visto ter sido ele enfraquecido por nossos maus habitos. E por isso também que muitas
vezes ndo somos capazes de distinguir entre o certo e o errado, pois NOSSO
discernimento espiritual  esta enfraquecido. Também comegamos a nos acostumar com
0 pecado, que vai paulatinamente perdendo sua conotacdo de pecado, poiS NOSSO
discernimento moral também esta enfraquecido. Satanas ja esta imprimindo sua marca.

O Espirito de Profecia assim nos aconselha: “Como um povo, professamos ser
reformadores, portadores de luz ao mundo, fiéis sentinelas de Deus, guardando toda a
entrada pela qual Satanas pode penetrar com suas tentacdes para perverter o apetite.
Nosso exemplo e influéncia podem ser uma forga do lado da reforma. Cumpre abster-nos
de toda pratica que embote a consciéncia ou estimule a tentacdo. Nao podemos jamais
abrir porta alguma que dé a Satanas acesso a mente de um ser formado a imagem de
Deus. (...) A necessidade de os homens desta geracdo chamarem em seu auxilio a forca
de vontade fortalecida pela graca de Deus, a fim de resistir as tentacdes de Satanas, e
vencer a minima condescendéncia com o apetite pervertido, € duas vezes maior que a de
algumas geracdes passadas” (Conselhos Para a Igreja, p. 107 e 108). E parece que,

mesmo assim, somos duas vezes mais displicentes do que as geracdes passadas.

“Toda a prética que enfraqueca a forga fisica ou mental , inabilita 0 homem para o

servico de seu Criador. Os que amam a Deus de todo o coracéo, estardo constantemente
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procurando por toda faculdade do ser em harmonia com as leis que os tornaréo aptos a
fazer a Sua vontade. N&o aviltardo nem mancharéo, pela condescendéncia com o apetite
ou paixdes, a oferta que apresentam a seu Pai celestial. Toda condescendéncia
pecaminosa tende a embotar as faculdades e a destruir o poder de percepcao mental e
espiritual ” (O Grande Conflito, ed. condensada, p. 209).

“O coracdo deve ser purificado de toda contaminacdo moral (...). Tanto as
faculdades morais como as intelectuais, precisam ser disciplinadas, e se fortalecem e

desenvolvem pelo exercicio ” (Eventos Finais, p. 62).

Alguns estédo decidindo gastar o seu tempo estudando e gravando a Lei de Deus
em sua mente, fortalecendo assim seu poder de decisdo e seu discernimento moral e
espiritual; outros estdo escolhendo gastar o seu tempo diminuindo a sua capacidade de
deciséo espiritual e gravando os conceitos errados que Satanas esta inculcando. Ele ja
esta criando pacotes de conceitos que fardo com que uma sociedade global, dominada
por Hollywood e pelas industrias da musica, tenham o mesmo pensamento, e quando vier
o tempo de decisdo essa sociedade vai reagir da mesma forma, contrarios a forma dos

outros que alimentaram outra coisa em suas mentes.

Muitos dizem: “A TV n&o tem mal nenhum, desde que saibamos controlar. Tem
muita coisa boa se soubermos selecionar”. Isto € verdade, mas ainda ndo conhecemos
esse raro espécime gue sabe controlar e que seleciona o que vé. E mesmo que haja
alguém que o faca, estard sendo bombardeado de conteudos negativos atrelados aqueles
gue se dizem positivos. As informacdes sdo emitidas em forma de pacotes, ndo ha como

filtrar isto. Entdo € melhor nem ter este aparelho em casa.

Vamos agora analisar alguns dos principais “atrativos” apresentados pela televiséao

moderna.

NOVELAS

N&do é nenhuma novidade que o povo brasileiro € um grande apreciador de
novelas. Longe de apresentarem conteudos de educacédo e cultura, sdo um meio de
divulgacdo de futilidades, intrigas, consumismo, imoralidades, infidelidade, mentira,
violéncia, espiritismo, entre outros, sem contar a vida daqueles que delas participam, aos
guais muitas vezes consideramos nossos exemplos, mas que nao apresentam um carater
direito, nem ao menos um minimo de decéncia. E que valores tém as novelas

apresentado as nossas familias?
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Um falecido psicologo chamado Franz Victor, resumiu a questdo das novelas na
seguinte frase: “as novelas fazem uma pregacao sistematica de antivalores ”. Isto € uma
grande verdade. O professor Felipe Aquino, doutor em Fisica pela UNESP, catdlico ,

apresenta um artigo a respeito deste assunto, como segue:

“Enquanto a evangelizag&o procura incutir nas pessoas uma vida de acordo com 0s
valores do Evangelho, a maioria das novelas estraga as pessoas, incutindo-lhes anti-
valores cristdos. As novelas, em sua maioria, exploram as paixfes humanas, muito bem
espelhadas nos chamados pecados capitais: soberba, ganancia, luxdria, gula, ira, inveja e
preguica; e faz delas objeto dos seus enredos, estimulando o erro e o pecado, mas de
maneira requintada. Na maioria delas vemos a exacerbacdo do sexo; explora-se
descaradamente este ponto, desvirtuando o seu sentido e 0 seu uso. Em muitas cenas,
podem ser vistos casais ndo casados vivendo a vida sexual, muitas vezes, de maneira
explicita, acintosa e provocante. E isso no horario em que as criangas e 0s jovens estdo
na sala. Aquilo que um casal casado tem direito de viver na sua intimidade, € colocado a
publico de maneira despudorada, ferindo os bons costumes e os mandamentos de Deus.
Mas tudo isso € apresentado de uma maneira ‘inteligente’, com uma requintada técnica de
imagens, som, musica, e um forte aparato de belas mulheres e rapazes que prendem a
atencao dos telespectadores e os transforma em verdadeiros viciados. Em muitas familias
ja ndo se faz nada na hora da novela, nem mesmo se da atencédo aos que chegam, aos
filhnos ou aos pais. Assim, os valores cristdos vao sendo derrubados um a um: a
humildade, o desprendimento, a pureza, a continéncia, a mansidao, a bondade, o perdao,
entre outros; de forma que, aos poucos, lentamente, para ndo chocar, os valores morais
vao sendo suprimidos. Faz-se apologia do sexo a qualquer instante e sem compromisso
familiar ou conjugal; aprova-se e estimula-se o homossexualismo como se fosse algo
natural e legitimo. O roteiro e enredo dos dramas das novelas sdo cuidadosamente
escolhidos de modo a enfocar os assuntos mais ligados as pessoas e as familias, mas,
infelizmente, a solucdo dos problemas € apresentada de maneira nada cristd. O adultério
€ muitas vezes incentivado de maneira sofisticada e disfarcada, buscando-se quase
sempre ‘justificar’ um tridangulo amoroso ou uma traicdo. O telespectador é quase sempre
envolvido por uma trama em que um terceiro surge na vida de um homem ou de uma
mulher, casados, que ja estdo em conflito com seus conjuges. A cena é formada de modo
a que o telespectador seja levado a até desejar que o adultério se consume por causa da
‘maldade’ do conjuge traido. E assim, a novela vai envolvendo e ‘fazendo a cabeca’ até
mesmo dos cristdos. A conseqiéncia disso é que elas passaram a ser a grande

formadora dos valores e da mentalidade da maioria das pessoas, de modo que o0s
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comportamentos — antes considerados absurdos — agora ja ndo o sao, porque as novelas
tornaram o pecado palatavel [agradavel ao paladar]. O erro vai se transformando em algo
comum e perdendo a sua conotacdo de pecado. Por outro lado, percebe-se que a novela
tira 0 povo da realidade de sua vida dificil fazendo-o sonhar diante da telinha. Nela, ele é
levado a realizar o sonho que na vida real jamais tera condigbes de realizar: grandes
viagens aéreas para lugares paradisiacos, casas super-luxuosas com todo requinte de
comidas, bebidas, carros, jbéias, vestidos, luxo de toda sorte; fazendas belissimas onde
mulheres e rapazes belissimos tém disputas entre si. E esses modelos de vida —
recheados de falsos valores — sdo incutidos na cabeca das pessoas. A consequéncia
tragica disso é que a imoralidade prevalece na sociedade; a familia é destruida pelos
divorcios, traicdes e adultérios; muitos filhos sdo abandonados pelos pais, carregando
uma caréncia que pode desembocar na tristeza, depressdo, bebida e até em coisas
piores. A banalizacdo do sexo vai produzindo uma geracao de mées e pais solteiros, que

mal assumem os filhos... E a destruicéo da familia”.

Para reforcgar o triste quadro de completa indiferenca quanto a santidade da familia,
o site da BBC exibiu uma reportagem que seria espantosa se nao vivéssemos no mundo
em que vivemos. Uma das mais famosas psicélogas da Franca causou polémica ao
defender, em um livio recém-lancado, que a infidelidade masculina € boa para o
casamento. No livro Les hommes, lI'amour, la fidélité (Os homens, o amor, a fidelidade),
Maryse Vaillant diz que a maioria dos homens precisa de “seu proprio espago” e que para
eles “a infidelidade é quase inevitavel”. Segundo a autora, as mulheres podem ter uma
experiéncia “libertadora” ao aceitarem que “os pactos de fidelidade ndo sao naturais, mas
culturais” e que a infidelidade € “essencial para o funcionamento psiquico” de muitos
homens que nao deixam por isso de amar suas mulheres. Para Vaillant, divorciada, como
era de se esperar, seu livro tem o objetivo de “resgatar a infidelidade”. “A maioria dos
homens néo faz isso por ndo amar mais suas mulheres. Pelo contrario, eles simplesmente
precisam de um espaco proprio”, diz a psicologa. As novelas acabam por suscitar este
tipo de pessoa. Por ser uma renomada psicologa, alguém tem davida de que seus

conselhos séo aceitos e seguidos por muita gente?

Um grande economista, chamado Alberto Chong, nascido no Peru, profissional que
atua como pesquisador do Banco Interamericano de Desenvolvimento (BID), deu uma

entrevista a revista Epoca, na qual comenta:

“Uma das idéias mais disseminadas pelas novelas, em todos os tempos, €,

certamente, a emancipacao feminina, junto com a entrada da mulher no mercado de
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trabalho. A busca do amor e do prazer pelas personagens femininas também é uma
constante em qualquer trama — mesmo que ela tenha de cometer adultério, 0 que também

€ comum nas historias”.

No livro “Estudos Biblicos”, lancado pela CPB na década de 60, lemos: “Com a
posse ndo reduzida de sua inteligéncia e forca, eles [Satands e seus anjos]
constantemente nos assaltam em cada fraqueza. (...) Inspiram mau temperamento,
suscitam paixdes vis, instilam vontade pervertida, geram a malicia, a inveja; impdem o0s
cuidados, o temor, a desconfianga; sugerem o engano, a fraude, e todas as formas de
crime. (...) Semeiam falsidade, incitam vinganca, instigam o ciime, geram contendas, (...)
fomentam divércios” (Footprints of Angels in Fields of Revelation, pags. 9, 10 e 12). Nao

parece um enredo de uma novela?

Muitos assim argumentam: “Mas eu apenas assisto para me entreter, nao pratico
tais pecados”. Para tais pessoas, a Biblia apresenta uma adverténcia muito séria: “Que
conhecendo o julgamento de Deus, que aqueles que cometessem tais coisas sédo dignos
de morte, ndo somente fazem o mesmo, mas tém prazer naqueles que as praticam ”
(Romanos 1:32, versdo American Standard). Ou seja, existe uma condenacao da parte de
Deus para aqueles que praticam tais pecados; e existe uma condenacao idéntica para

agueles que assistem tais praticas e sentem prazer nisto.

Diante deste quadro, ndo had como negar que o autor das novelas é realmente
Satanas. As novelas tornam-se laboratorios dele e de seus anjos, nos quais pode utilizar
seus ingredientes de maldade e dissemina-los pelos lares do mundo inteiro, incluindo os
lares dos professos cristdos. Falando diretamente a estes, ndo adianta irmos a igreja
oferecer nossas vidas diante do altar de Deus, para depois irmos para casa oferecer
nossa familia diante do altar do diabo. E € isto que, infelizmente, uma quantidade
assustadora de cristdos tem feito dia apds dia. E Satanas ndo esconde mais seus
intentos. Ele fala abertamente a respeito daquilo que pretende, como na musica de
abertura de uma novela da Rede Globo chamada “Cama de Gato”, exibida em 2010. A
musica foi gravada pelo grupo “Titds” e sua letra define bem o objetivo primario das

novelas. Algumas frases séo:

Vamos deixar que entrem, que invadam o seu lar

Pedir que quebrem, que acabem com seu bem-estar

Vamos pedir que quebrem o que eu construi pra mim

Que joguem lixo, que destruam o meu jardim

Eu quero o mesmo inferno, a mesma cela de prisao — a falta de futuro
Eu quero a mesma humilhacéo — a falta de futuro
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Vamos deixar que entrem como uma interrogagao
Até os inocentes aqui ja ndo tem perdao

Vamos pedir que quebrem, destruir qualquer certeza
Até o que € mesmo belo, aqui ja ndo tem beleza

Vamos deixar que entrem e figuem com o0 que vocé tem
Até o que é de todos, ja ndo é de ninguém

Pedir que quebrem, mendigar pelas esquinas

Até o que € novo ja esta em ruinas

Vamos deixar que entrem, nada é como vocé pensa
Pedir que sentem aos que entraram sem licenca

Pedir que quebrem, que derrubem o meu muro

Atras de tantas cercas, quem € que pode estar seguro?

O autor de novelas Silvio de Abreu concedeu uma entrevista a revista Veja de 21
de junho de 2006, na qual fez alguns comentarios interessantes a respeito do papel das
novelas na formagéo e na difusdo de modelos morais na sociedade brasileira. Algumas de

suas frases definem bem este papel:

“Como sempre acontece na Globo, realizamos uma pesquisa com espectadoras
para ver como 0 publico estd absorvendo a trama e constatamos que uma parcela
consideravel delas ja ndo valoriza tanto a retiddo de carater . Para elas, fazer o que for

necessario para se realizar na vida € o certo”.

As pessoas se mostram muito mais interessadas nos personagens negativos

gue nos moralmente corretos.”
Ao ser questionado a respeito do homossexualismo, Silvio de Abreu comenta:

“Nesse campo, a influéncia das novelas é enorme . E olha que fui até agredido por
causa desse negécio (...) quando mostrei o primeiro casal gay. (...) Mostrei que eles eram
bons amigos, bons filhos e estudantes dedicados — tudo o que o publico acha bonito nas
pessoas. SO la pelo capitulo 100 eu exibi esse outro lado (o lado homossexual). Foi como
se dissesse: olhe s6, gente, esqueci de contar um detalhe sobre os mocinhos. O noveleiro

é, antes de tudo, um manipulador de emocdes .

Tendo em vista estas afirmacdes, ndo é de se espantar que o niumero de adeptos
aos movimentos homossexuais e de liberais inconscientes tenha crescido
vertiginosamente. As novelas, ao mesmo tempo produto da sociedade (elas s6 existem
por causa da audiéncia), sdo produtoras e confirmadoras de uma determinada

mentalidade. Estdo um passo a frente na escalada em busca da anulacdo dos
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mandamentos de Deus, em busca da autonomia e da liberdade incondicional; sdo, por
assim dizer, a vanguarda entusiasmada do exército da perversidade, destemida e
decidida a marchar rumo a depravagdo. E devemos refletir se estamos fazendo nossa
parte para destruir este exército ou se estamos engrossando suas fileiras. A Biblia é clara:
“Nao porés, pois, abominacdo em tua casa, para que nao sejas anatema, assim como ela”
(Deuteronémio 7:26). Quando permitimos que estas coisas entrem em nossa casa, SOomos

amaldicoados juntamente com elas. O proprio Deus é Quem nos adverte.

TELEJORNAIS

A midia tem o dever de informar o que é noticia, 0 que é relevante, o que é de
interesse publico. Pelo menos assim deveria ser. Infelizmente, o problema reside na

forma como isto tem sido feito.

O jornalismo sempre foi muito agressivo para ter furos de reportagem ou
entrevistas exclusivas, a despeito do sofrimento de quem é o centro da noticia. Depois
gue a televisdo se tornou popular e os telejornais a principal fonte de noticia da
populacédo, a agressividade pela audiéncia se tornou impossivel de ser controlada. Nas
emissoras que tém um indice de audiéncia menor, como a RedeTV, Record e SBT, fazem
as noticias de crimes com alguma repercussdo gerada pela Rede Globo virarem
sensacionalistas e passam a ocupar a maior parte de sua programac¢éo. Mesmo quando o

crime termina, independente de como, a noticia perdura por algumas semanas.

Foi assim em dois casos de grande repercussdo no Brasil, como o da menina
Isabella, que morreu apos cair de um prédio, e o da jovem Eloa, mantida em cativeiro e
assassinada pelo namorado apos um longo periodo de negociagdes com a policia. No
caso lIsabella, as emissoras contrataram peritos para darem pseudo-laudos do que
poderia ter acontecido, entrevistaram testemunhas, montaram campana na porta do
prédio e na casa dos Nardoni, entrevistaram os acusados antes da policia e muitas outras
coisas. Ja no caso Elod, o excesso foi bem maior, eles simplesmente montaram campana
24 horas, mostraram ao vivo toda a movimentacdo do sequestrador, anteciparam 0s
passos da policia, entrevistaram o sequestrador e mantinham seu telefone celular
ocupado o tempo todo. Culparam a policia pelos erros, porém ninguém superou a equipe
da Sonia Abrdo que se passou por negociadora da policia para falar com o namorado da

vitima.
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O jornalismo televisivo tem o poder de manipular a opinido publica e fazer com que
inocentes virem culpados e culpados virem inocentes. Como a repercussao e a audiéncia
sdo grandes, vale tudo para manter o assunto na pauta do dia. E impressionante como o
préprio publico ndo se vé manipulado pelas emissoras e nao percebe que ora Ilhe colocam
com o&dio eterno do bandido e ora te fazem sentir pena dele. Politicos foram retirados de
seus cargos por influéncia da midia; a outros foram concedidos privilégios pelos mesmos

meios.

A principal caracteristica dos telejornais da atualidade é a apresentacdo massiva
de crimes e atos de violéncia e corrupc¢éo, tornando banal estes grandes problemas da
sociedade. Procuram noticias em diversos Estados, fazem um compacto e parece que o

pais esta numa guerra civil. Mostrando, depois, a impunidade, geram mais violéncia.

André Trigueiros, professor de jornalismo da PUC-RJ, comenta que os conteudos
apresentados nos telejornais devem ser calibrados, de forma a néo tornar a violéncia
“espetacular” ou parte do “show”, da forma que os noticiarios o fazem. Afirma que néo é
preciso exibir imagens de corpos despedacados por bombas para informar que houve
mais um atentado no Iraque. Banaliza-se a violéncia em nome do jornalismo espetaculo,
agravando-se a percepcao de que o mundo nao tem jeito, de que vivemos na barbéarie, de
gue ndo ha mais nada a fazer. Muitas pessoas deixam de assistir ou ler jornais devido a

sua avalanche de coisas ruins.

Tomamos parte de um artigo intitulado “A Banalizac&do da Violéncia”, publicado por
Angelo Patricio Stacchini, Promotor de Justica no Estado de S&o Paulo, que resume bem

essa tendéncia:

“Em 1798 o ladrdo de galinhas (‘amigo do alheio’, na graciosa expressao usada

pelo reporter), terror dos ‘quintaes’ e das ‘capoeiras”, era noticia de jornal.

Em 1896, o ‘bébado’ que, ‘de cacete em punho”, atacara os incautos moradores do
entdo bucolico bairro do Bras, também justificava noticiario, com direito a titulo, em o
Estado de S. Paulo.

Um século depois, em 1996, somente é noticia a ocorréncia de uma ‘chacina’, com
varios mortos e requintes de atrocidade, geralmente cometida com o uso de devastadoras

armas de fogo.

Houvesse, num fim de semana da Capital de Sdo Paulo, ‘apenas’ um, dois ou até
trés homicidios, e muito provavelmente nem uma linha sequer seria publicada nos jornais

da segunda-feira. A gravidade da morte de um ser humano, diante da escalada de
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violéncia que atinge a nossa sociedade, infelizmente ndo mais comociona, ndo choca

mais. A morte violenta esta banalizada. O valor da vida humana esta relativizado”.

Qual é uma das principais ocupacfes de Satands e de seus anjos? O livro
“Estudos Biblicos”, lan¢cado pela CPB na década de 60, nos adverte: “Sobretudo, revelam-
se no dominio criminal. (...) auxiliam os furtos, o roubo (...) planejam fraudes, instigam
assassinios. Mantém as tabernas e editam as Notas Policiais ”. (Footprints of Angels in

Fields of Revelation, pags. 12).

No livro “O Grande Conflito”, em sua edi¢cdo condensada, p. 255, lemos: “Os mais
Vis criminosos tornam-se muitas vezes recebedores de atengbes, como se houvessem
alcancado invejavel distingcdo. Da-se grande publicidade a seus crimes . A imprensa
publica as mindcias revoltantes do vicio, iniciando desta maneira outros na pratica da

fraude, roubo e assassinato”.

“Algumas sociedades se alimentam da violéncia e se deleitam nos assassinatos

transmitidos pela midia " (Tempo de Esperanca, p. 18).

“Devemos fazer todo o possivel para pormos a n0s mesmos e a nossos filhos em
posi¢cdo onde ndo vejamos a iniquidade que € praticada no mu  ndo. Devemos guardar
cuidadosamente nossa capacidade de ver e de ouvir, para que essas coisas mas nao
entrem em nossa mente. Quando os jornais chegam em casa, quase desejo escondé-los,
para que as coisas ridiculas e sensacionais ndo sejam vistas. Parece que o inimigo é
responsavel por muitas coisas que aparecem nos jorn ais. Todo o mal que pode ser
encontrado é descoberto e desnudado perante o mundo” (O Lar Adventista, p. 404).

“Nestes tempos em que 0s jornais diarios acham-se cheios de horriveis detalhes de
revoltante embriaguez e crimes terriveis, ha tendéncia de familiarizar-nos por tal forma
com as condi¢Oes existentes, que percamos de vista o significado dessas condigdes.
Existe violéncia na Terra. Usa-se mais bebida intoxicante do que nunca antes. A historia
dos crimes que dai resultam € amplamente dada pelos jornais . E todavia, apesar das
muitas provas de crescente desrespeito a lei, os homens raramente se detém para
considerar seriamente 0 que essas coisas significam. Quase sem exce¢ao, gabam-se o0s

homens do esclarecimento e do progresso de nosso século” (Temperancga, p. 251).

“Foi-me mostrado o estado do mundo, que ele estava enchendo rapidamente a
taca de sua iniquidade. Enchem o mundo de violéncia e crime de toda sorte; e Satanas
estd empregando todo meio para tornar populares o crime e o vicio aviltante . Os

jovens que andam pelas ruas acham-se rodeados de cartazes e noticiarios de crimes e
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pecado, apresentados em novela, ou a serem representados em algum teatro. Sua mente
€ educada assim na familiaridade com o pecado. O caminho seguido pelos baixos e vis
sdo-lhes constantemente apresentados nos jornais diarios, e tudo quanto possa despertar
curiosidade e paixdes animais lhes é apresentado em histdrias emocionantes e préprias

para excitar” (Testemunhos Seletos, vol. 1, p. 397).

Diante deste quadro, podemos entender que os telejornais nada mais sdo do que
uma agenda do diabo, na qual ele anota todos os dias as suas facanhas no sentido de
promover a violéncia e enaltecer o crime. E se nos realmente temos o desejo de um dia
habitar com Cristo, devemos nos abster de contemplar tais contetdos, pois a Biblia nos
da uma adverténcia muito séria: “O que tapa os seus ouvidos para ndo ouvir falar de
derramamento de sangue e fecha os seus olhos para ndo ver o mal. Este habitara nas
alturas” (Isaias 33:15 e 16).

Vocé quer habitar nas alturas? Entdo ndo ouca nem veja o mal voluntariamente.

Mantenha sua mente livre da corrupgéo e violéncia que ha no mundo.

BIG BROTHER BRASIL

Antes de iniciarmos a nossa analise, vale ressaltar que todos os comentarios
transcritos aqui ndo procedem de Adventistas do Sétimo Dia. Se do ponto de vista moral
este tipo de programa deveria ser abolido de nossos lares, que dizer do aspecto
espiritual? Quao tristes ficam nossos anjos ao ver-nos enchendo os olhos e as mentes

com conteudos que desdenham de Deus e de Suas leis!

Iniciamos nossa andlise com trechos de um artigo publicado na revista Educacgéo

em Reuvista, de 05 de fevereiro de 2007:

“A onda de reality shows ndo da sinais de enfraquecimento. E isso ocorre justo no
momento em que lutamos por uma educagéao integral, que leve os jovens a exercitarem a
cidadania e respeitarem a coletividade. Esses estranhissimos shows oferecem prémios
mirabolantes ndo aos talentosos, mas aos mais competentes na arte de manipular e
puxar o tapete dos adversarios: pratica bastante difundida ndo s6 no Brasil do ‘jeitinho’
ardiloso, que deixa a ética em segundo plano, mas que ha milénios dificulta a vida do ser
humano. Ha quem questione o numero de neurdnios dos participantes, que mantém
didlogos absolutamente desinteressantes; outros acham que a televisdo, em vez de

estimular o voyeurismo, deveria incentivar as pessoas a cuidarem da prépria vida; alguns
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lamentam a dose cavalar de mau gosto contidas em algumas cenas, outros acham os

programas insipidos.

A primeira explicacdo para o sucesso dos reality shows é que apelam para a
angustia do anonimato que nds, habitantes das cidades, sentimos em maior ou menor
grau. Na multiddo, somos nada: sensagcdo que nos oprime principalmente quando a
ineficiéncia dos servigos publicos atesta nossa desimportancia; quando nosso trabalho €
insatisfatorio; quando nossos horizontes culturais sao limitados e ndo entendemos como o

mundo funciona.

Assim, ver pessoas, comuns ou famosas, envolvidas em situacdes rotineiras
(comer e reclamar da comida, limpar e reclamar da sujeira, seduzir e ser seduzido etc.)
faz com que criemos de imediato uma identificacdo com elas. llusodria, claro, pois a
maioria de ndés ndo esta em uma mansdo, alheia ao mundo, com um grupo de
desconhecidos que nada mais sdo que estorvos ao sonho de ganhar muito, muito

dinheiro.

E possivel fazer diferente. Os participantes poderiam se unir em um projeto comum
e solidario (talvez para a melhoria da casa, quando revelariam suas habilidades);
poderiam discutir assuntos de interesse publico; poderiam apoiar campanhas de

esclarecimento etc.

Ha mil maneiras de enriquecer o programa. Contudo, os ‘atores’ sdao mal
aproveitados e compelidos a brincadeiras que qualquer criangca saberia tornar mais
criativa. Os espectadores torcem para presenciar crises nervosas, Vvioléncia verbal,
acusacOes mutuas. O objetivo é a derrota do semelhante, sua queda, sua cara no chéo.
Nenhum trabalho conjunto. Nenhum talento descoberto. Do outro lado, o publico vota,

afinal, em qué?”

O primeiro reality show deste género surgiu na Europa, mais precisamente na
Holanda, em 1999. John de Mol, executivo de TV e criador do programa, deu a ele o
nome de Big Brother, nome de um personagem de uma novela de ficcdo de George
Orwell, num livro intitulado Nineteen Eighty-Four (1984). A estoria consiste da descricdo
de uma sociedade que vive sob um regime repressivo totalitario, em um futuro ficticio,
vigiada 24 horas por dia. O personagem Big Brother, figura de intimidacao, vigiava e
manipulava a populagéo dia e noite através de um sistema de TV. Sup8e-se inspirado em
Stalin e Hitler, dentre outros tiranos. A intimidacdo era reforcada através de cartazes
espalhados pela cidade, em espacos publicos e privados, onde se lia “Big Brother Is

Watching You” (Big Brother esta de olho em vocé — ou esta “cuidando” de vocé).
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O Big Brother Brasil, desde a sua primeira temporada, vem causando polémica —
uma das pretensdes do programa, buscando visibilidade e audiéncia — por aqueles que
sdo contra a exibicdo em horéario nobre de atitudes cometidas por alguns participantes do
programa, que sao ofensivas a valores e culturas de varios setores da sociedade

brasileira.

O Ministério da Justica tem se mostrado especialmente atento a demonstracdes de
comportamento improprio dos participantes em episédios de “bebedeira”, linguagem
ofensiva e racismo. O programa, no Brasil, foi classificado como improprio para menores
de 16 anos até 2008. Em 2009, na 92 edicdo, foi classificado como improprio para
menores de 14 anos. O horario em que é exibido é geralmente ap6s as 22h. Pacotes de
pay-per-view sao oferecidos pela televisdo por assinatura e pela internet, proporcionando
uma cobertura 24 horas das cameras da casa. Veiculado em horario tardio, mas com
chamadas durante toda a programacao, o programa ensejou diversos debates acerca de

seu conteudo.

Em relacdo ao publico infantil, a Revista llustrada, suplemento do jornal Folha de
Séo Paulo, em janeiro de 2008, inquiriu trés especialistas em educacdo e psicologia
acerca do conteudo do programa. Estes foram unanimes em afirmar que ndao ha qualquer
conteudo valido para as criangas. H4 uma exploracdo da sensualidade que prejudica a
formacao da crianga, como afirmou Carlos Ramiro de Castro, professor e presidente da
Apeoesp (Sindicato dos Professores do Ensino Oficial do Estado de Sédo Paulo). Para a
professora de Psicologia da Educacao, Maria Silvia Pinto da Rocha, o programa expde as
criangas a erotizagado precoce. As discussdes superficiais entre os participantes reforcam
esse sentimento. A influéncia do reality show no publico infantil também é motivo de
preocupacdo para a professora de psicologia Claudia Stella, da Universidade
Presbiteriana Mackenzie. Segundo a doutora em educacgédo, este modelo de atracdo “é
complicado, principalmente, para a crian¢a”, que ainda esta adquirindo as nocdes do que

é fantasia ou real.

Em 2002 o professor de ética jornalistica da Faculdade Casper Libero, Eugénio
Bucci, publicou contundente artigo em que, para ele, o programa é de mau gosto em todo
o mundo, mas no Brasil chega a ser torpe. Compara os participantes a “bobos num
confinamento prolongado”, visando um sucesso a custa da perda da privacidade e nao
por um talento, pela qualidade do raciocinio ou por uma obra. Classifica-o como o mais
deseducativo programa da televisédo, porque passa valores como o de que a fama justifica

qualquer humilhacéo, e a conivéncia dos adultos face as criangas da a estas a impressao
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de que o “circo” da exposicdo € um meio de “ser alguém na vida”. Para o professor de
ética, “todos [os participantes] demonstram um pantagruélico apetite pela fama. Desejam
mais evidéncia. Ha outras versdes a caminho, vocé pode apostar, sempre com a mesma

I6gica: pela fama, tudo é sacrificavel”.

O Big Brother Brasil vende a idéia de “show da realidade”, mas na verdade € “uma
luta, sem principios, por dinheiro”, afirma Carlos Ramiro de Castro. O vencedor da disputa
recebia R$ 1 milhdo. Posteriormente, este prémio aumentou para R$ 1,5 milh&o. Ele diz
acreditar que o programa ndo tem nada de educativo, nos expde a uma competicdo sem

valores morais.

Um documento produzido pelo professor Valdeci Gongalves da Silva, professor
titular de psicologia da Universidade Estadual da Paraiba, traz as seguintes afirmacodes:

“Muitos dos confinados falam errado, sdo desprovidos de escolaridade elementar.
A parte os momentos especificos de tensio, afetacéo e emogdes, somente uma paciéncia
de monge budista para ouvir tantas abobrinhas. (...) Com excecdo das familias dos
confinados, o que é perfeitamente justificavel, fica dificil de entender como alguém assina
0 pay-per-view. Ou seja, como um cidaddo consegue suporta-los além do seu tempo

estrito de exibigdo?”

No Blog dos alunos do 2° ano de jornalismo do Centro Universitario de Maringda, a
estudante Fabiane de Souza escreveu:

“O Big Brother Brasil tem revelado, dia apds dia, uma maior aceitacao por parte do
publico. Tornou-se um programa para ser visto com a familia reunida no sofa, sempre no
mesmo horario, depois do jantar, exatamente como uma novela. O BBB passou a
substituir o dialogo familiar, pois sempre quando a familia se reune, seja no café da
manhd, almo¢o ou jantar, hd& o comentario da programacdo do dia anterior, a
porcentagem com que o ultimo participante saiu, a curiosidade em saber quem pegara a
lideranca e quem provavelmente sera eliminado do jogo. Sem davida alguma, o que mais
proporciona a audiéncia do programa sdo as bebedeiras, intrigas e desavencas entre 0s
participantes. A questdo é que o BBB acaba alienando os telespectadores, que sentem a
obrigacdo de estar todos os dias ali, em frente & TV, por dentro de tudo o que acontece na
casa. Assistir ao programa passa a ser uma questao de necessidade. As pessoas passam
a ficar tao influenciadas pelo Big Brother que acabam nem saindo de casa para assistir ao
programa. Elas param de viver sua vida propria para viver a dos outros. As Unicas
pessoas que ganham com o BBB sao 0s poderosos, isto €, aqueles que sdo responsaveis

pelo programa. NOs questionamos e criticamos o0 programa, quem realiza e assiste,
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guando seria muito mais facil apenas desligar ou mudar de canal. A cada paredédo a rede
Globo arrecada mais de R$ 40 milhdes. Ou seja, 0 povo assiste e paga por isso, muitas
vezes sem se dar conta. E triste ver como os poderosos investem tanto dinheiro em
programas sem nenhum tipo de cultura, como é o caso do Big Brother. Mais lamentavel
ainda é ver a idolatria que as pessoas passam a ter por esses programas, que fazem
parte do seu cotidiano. A questdo é: porque ndo ler um livro interessante, debater
assuntos polémicos, prestar mais atencdo na realidade a nossa volta, na corrupgéo, na
violéncia, na desigualdade social, ser critico e questionador a tudo que acontece a nossa
volta? Ao invés disso, as pessoas ficam entretidas em um programa que visa apenas
aparéncia e beleza. A sociedade sonha que o mundo mude, mas nada faz po r este

objetivo .

O Dr. Miguel Reale Junior, advogado e professor titular da faculdade de direito da

USP, membro da Academia Paulista de Letras, escreveu o seguinte:

“Programas como Big Brother indicam a completa perda do pudor, auséncia de
nocdo do que cabe permanecer entre quatro paredes. Desfazer-se a diferenca entre o
gue deve ser exibido e o que deve ser ocultado. Assim, expde-se ao grande publico a
realidade intima das pessoas por meios virtuais, com absoluto desvelamento das zonas
de exclusividade. A privacidade passa a ser vivida no espaco publico. O Big Brother
Brasil, a Baixaria Brega do Brasil, faz de todos os telespectadores voyeurs de cenas
protagonizadas na realidade de uma casa ocupada por pessoas que expdem
publicamente suas zonas de vida mais intimas, em busca de dinheiro e sucesso. Tentei
acompanhar o programa. Suportei apenas dez minutos: o suficiente para notar que estes
violadores da proépria privacidade falam em péssimo portugués obviedades com pretenso
ar pascaliano, com jeito ansioso de serem engracadamente profundos. Mas o publico
concede elevadas audiéncias de 35 pontos e aciona, mediante pagamento da ligagéo, 18
milhdes de telefonemas para participar do chamado ‘pareddo’, quando um dos
protagonistas ha de ser eliminado. Por sites da internet se pode saber do dia-a-dia desse
reino do despudor e do mau gosto. E impossivel conjunto mais significativo de
vulgaridade chocante. O programa gera a perda do respeito de si mesmo por parte dos
protagonistas, prometendo-lhes sucesso ao custo da violacdo consentida da intimidade.
Mas o pior: estimula o telespectador a se divertir com a baixeza e a intimidade alheia. O
Big Brother explora os maus instintos ao promover o exemplo de bebedeiras, de erotismo
tosco e ilimitado, de burrice continuada, num festival de elevada deselegancia”.
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Durante algum tempo circulou pela Internet uma mensagem de José Neumani
Pinto, da Radio Jovem Pan, que representa muito bem a realidade por tras de um

programa como este:

“29 milhdes de ligacbes do povo brasileiro votando em algum candidato para ser
eliminado do Big Brother. Vamos colocar o pre¢o da ligacdo do 0300 a R$ 0,30. Entdo
teremos ... R$ 8.700.000,00. Isso mesmo! Oito milhdes e setecentos mil reais, que 0 povo
brasileiro gastou (e gasta) em cada paredao! Suponhamos que a Rede Globo tivesse feito
um contrato ‘fifty to fifty’ com a operadora do 0300, ou seja, ela embolsou R$
4.350.000,00. Repito: somente em um unico pareddo. Alguém poderia ficar indignado com
a Rede Globo e a operadora de telefonia ao saber que as classes menos letradas e
abastadas da sociedade, que ganham mal e trabalham o ano inteiro, ajudam a pagar o
prémio do vencedor e, claro, as contas dessas empresas. Mas o0 X’ da questdo, caro
leitor, ndo é esse. E saber que paga-se para obter um entretenimento vazio, que em nada
colabora para a formacdo e o conhecimento de quem dele desfruta; mostra s6 a
ignorancia da populacdo, aléem da falta de cultura e até vocabulario basico dos
participantes e, consequentemente, daqueles que s6 bebem nessa fonte. Certa esta a
Rede Globo. O programa BBB dura cerca de 3 meses. Ou seja, 0 sabio publico tem ainda
varias chances de gastar quanto dinheiro quiser com as votacdes. Alias, algo muito
natural, para quem gasta mais de 8 milhées numa s6 noite! Coisa de pais rico como o
nosso, claro! Nem a Unicef, quando faz o programa Crianga Esperanca, com um forte
cunho social, arrecada tanto dinheiro. Vai ver, deveriam bolar um ‘BBB Unicef’. Mas tenho
duvidas se daria audiéncia. Prova disso é que na Inglaterra pensou-se em fazer um Big
Brother s6 com gente inteligente. O projeto morreu na fase inicial de testes de audiéncia.
A razdo? O nivel das conversas diarias foi considerado muito alto, ou seja, o publico ndo
se interessaria. Programas como o BBB existem no mundo inteiro, mas explodiram em
terras tupiniquins. Um pais onde o cidadao vota para eliminar um bobao (ou uma bobona)
gualquer, mas néo lembra em quem votou na ultima eleicdo. Que vota numa legenda
politica sem jamais ter lido o programa do partido, mas que gasta seu escasso salario
num programa que acredita de extrema utilidade para o seu desenvolvimento pessoal, e
gue nao perde um capitulo sequer do BBB para estar bem informado na hora de PAGAR
pelo seu voto. Que eleitor € esse? Depois, ndo adianta dizer que politico é ladrao,
corrupto, etc. Quem os colocou 14? Claro, o mesmo eleitor do BBB! Ai, agliente a vitéria
de um Severino ndo-sei-das-quantas para Presidente da Camara dos Deputados e a cara
de pau, digo, a grande idéia dele, de colocar em votacdo um aumento salarial absurdo a

ser pago pelo contribuinte. Mas o contribuinte ndo deve ligar mesmo, ele tem condi¢cGes
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financeiras de juntar R$ 8 milhées em uma Unica noite para se divertir, ao invés de
comprar um livro de literatura, filosofia ou de qualquer assunto relevante para melhorar a
articulacdo e a autocritica. Chega de buscar explicacdes sociais, coloniais, educacionais.
Chega de culpar a elite, os politicos, o0 Congresso. Olhemos para 0 nosso proprio umbigo,
ou o do Brasil. Chega de procurar desculpas, guando a resposta esta em n6és mesmos. A
Rede Globo sabe muito bem disso, os autores das musicas Eguinha Pocotd, O Bonde do
Tigrao e assemelhadas, sabem muito bem disso; o Gugu e o Faustdo também; os gurus e

xamas da auto-ajuda idem”.

Em relacdo ao citado BBB da Inglaterra, Roberto Leite, empresario em Brasilia,

escreve em seu blog:

“Houve um tempo, um empresario, cansado de ouvir as asneiras incoerentes que
emanavam dos programas de sensacdo como o BBB, resolveu melhorar o nivel e bolou
um programa constituido e encenado por pessoas cultas, que teriam de fazer um teste
sobre varios assuntos culturais, para participarem. Assim foi feito e depois, 0s
participantes foram trancados em uma casa e observados durante algum tempo. Sabe no
gue deu? Deu no que néo deu. Nao deu ibope nenhum e o programa foi cancelado antes
de terminar. Nenhum inglés queria perder tempo ouvindo musica erudita, ouvir falar de
filosofia ou fisica, ou observar a maneira correta e ética de proceder entre pessoas cultas
e educadas. O que da ibope é baixaria, € gente mesquinha, € abobrinha. Aquele monte
de pessoas, com um QI de pastor alemdo, trancados em uma casa confortavel, sem ter
gue se preocupar com a subsisténcia, rodeados de equipamentos de primeira linha, sem
ter nada o que fazer a ndo ser fofoca, ndo é representante nem da espécie humana.
Aquela situacao artificial € uma aberracdo da natureza e como a maioria da populacéo

tem uma queda pelo bizarro, aquilo da ibope”.

Mas a Rede Globo extrapola mais e mais limites a cada nova edicdo do programa.
“Com o advento do BBB10 a Globo conseguiu o que ela vinha tentando ha muito tempo, o
beijo gay ao vivo. Em duas cenas do BBB 10 aconteceram dois beijos gays e quando um
deles foi ‘lider’ a produgcdo do programa teve o cuidado de colocar sobre uma estante a
foto do beijo. Com isso a Globo faz com que seus fiéis telespectadores vejam o beijo gay

como algo comum e engragado, ou seja, aceitavel” (Sérgio Moura).

E ha uma realidade ainda pior. A maior parte de nés ndo tem nenhuma davida de
gue essa escola de futilidades, longe de ser um reality show, ndo passa de mais uma
novela da Rede Globo. Todas as situacfes sao simuladas e manipuladas pela direcao.

Poderiamos citar algumas provas disto: o participante “Alemao” (BBB7), em uma das
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edicBes, aparece conversando com a participante iris, momento em que ele confessa
jamais ter enviado um video para selecdo, mas que havia sido convidado, numa balada,
pela direcdo da Rede Globo para participar do programa. A participante Manoela (BBB3)
confirma a informacéo dizendo que também foi abordada por “olheiros” numa praia, que a
convidaram a fazer um teste. Outros participantes foram identificados como atores
profissionais de outras emissoras, como a participante Flavia Vianna (BBB7), que
trabalhava nas pegadinhas do Joao Kleber, e a participante Sabrina Sato (BBB3), que era
bailarina do Faustdo. Em entrevista, a participante Inés (BBB6) afirma que existe um
roteiro a ser seguido, os participantes tém textos a decorar, e o BBB é uma novela
dirigida, sabendo-se quem vai perder, quem vai ganhar, quem vai namorar quem, quem
vai brigar com quem, manipulando o0s personagens e suas emocbes e,
consequentemente, manipulando o proprio publico. Inclusive a famosa platéia,
supostamente composta de familiares dos participantes que estdo no “paredéo”, €
totalmente contratada, recebem kits de camisetas com fotos dos participantes para que dé
a impressao de serem realmente familiares. Nao passam de meros figurantes

contratados.

Diante deste quadro fatidico, podemos notar que ha muito as pessoas, ndo apenas
no Brasil, mas a nivel mundial, tém deixado de ser vitimas inocentes de supostos
exploradores da falta de cultura; o povo é cumplice, visto ser quem alimenta tais industrias
com sua audiéncia e até com seu escasso dinheiro, mesmo sabendo que tudo ndo passa
de simulacdo. Esta € a realidade que a TV nos apresenta e, infelizmente, € a triste

realidade do mundo em que vivemos.

CINEMA E VIDEO

Os dois responsaveis pelo cinema sdo Thomas Alva Edson, que inventou o
cinetoscopio, uma adaptacdo do conceito de seqiéncias de imagens egipcio, e 0s irmaos
Lumiére, que inventaram o cinematégrafo. O conceito basico do cinema é a persisténcia
retiniana. Se vocé olhar para uma luz e fechar os olhos, essa imagem vai manter-se em
sua vista por alguns centésimos de segundo. Trata-se de um efeito fisico do nosso globo
ocular. Essa persisténcia retiniana faz com que tenhamos uma continuidade na visao.
Muitos dizem que ndo € bem este 0 processo utilizado no cinema, mas ndo vamos entrar
nestes campos. O fato € que, se passarmos varias imagens rapidamente, esse gravar de
imagens vai fazer com que elas criem um encadeamento, dando a impressao de ser

apenas uma imagem em movimento. Entdo, se eu desenho um boneco em véarias
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posicdes e depois passo as imagens rapidamente, a impressado que se tem € que ele esta

se mexendo, tal como nos flipbooks.

Os primeiros filmes produzidos de que se tem noticia foram “A Saida da Fabrica”,
guando colocaram uma camera em frente a fabrica e podiamos ver os funcionarios saindo
do trabalho, “O Jardineiro”, onde viamos um jardineiro regando o jardim, e o primeiro filme
de emocdes fortes: “A Chegada do Trem”. Quando projetaram a imagem do trem
chegando, as pessoas sairam da sala de cinema correndo porque pensaram que o trem

estava vindo para cima delas.

DEVEMOS IR AO CINEMA?

A questdo a ser realgada é a seguinte: quando se fala em cinema, as pessoas logo
pensam que o ponto central € se 0 jovem Adventista do Sétimo Dia deve ou nao deve
ir ao cinema . Muitos tém um conceito a favor do cinema, outros contra. Mas muitos se
encontram em terreno neutro por nao terem argumentos suficientemente consistentes
para defenderem um dos lados. Como podemos entdo solucionar esta questao? Vamos
abrir um pouco mais os horizontes, pois o diabo € muito astuto. Vemos varios debates nos
guais os pastores tentam convencer os jovens de que ndo devem ir ao cinema, e tém
argumentos que ja foram bem convincentes, mas que hoje ndo o sdo mais. Muitos dos
argumentos amplamente utilizados pela igreja para impedir que os jovens fossem aos

cinema nédo se aplicam mais aos nossos dias. Vejamos alguns deles:

- Porque |4 as pessoas fumam: mas hoje em dia € proibido fumar dentro do

cinema;

- Por que as pessoas vao para praticar imoralidades  : mas, se notarmos bem ao
nosso redor, veremos que nao ha necessidade de irmos ao cinema para vermos isto, as
pessoas fazem o que bem entendem até mesmo nas ruas. E hoje em dia, existem
pessoas trabalhando no cinema exatamente para controlarem 0S excessos, por iSso

muitas familias se sentem seguras em levar seus filhos pequenos;

- Por que o ambiente € impréoprio: mas em alguns paises existem até cadeiras
individuais reclindveis, com controle, ninguém toca em Vvocé, o ambiente €

agradabilissimo;

- Por que alguém pode chegar com uma arma e atirar  em vocé: ora, vemos nos

jornais que isto acontece todo o tempo em todos os lugares, nas pracas, nas ruas, nas
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escolas; a possibilidade de sermos atingidos por um tiro dentro do cinema € ainda menor

do que nas ruas.

O cinema ndo é mais um lugar de problemas, badernas, imoralidades, mas se
tornou um ambiente seguro, confortavel e até mesmo “familiar”, onde os pais levam seus

filhos e se divertem em familia.

Ha sim alguns aspectos negativos relacionados as salas de cinema em si. Além de
uma série de efeitos fisicos causados pelos recursos ali encontrados, temos também uma
reminiscéncia cultural paga. Por exemplo, nos Estados Unidos as salas de cinema sao

chamadas de Theaters, ou Teatros.

As primeiras salas de projecdo foram os teatros. No livro Conselhos Para a Igreja,
p. 167, vemos que “entre 0s mais perigosos lugares de diverséo, acha-se o teatro. Em vez
de ser uma escola de moralidade e virtude, como muitas vezes se pretende, € um
verdadeiro foco de imoralidade. Habitos viciosos e propensdes pecaminosas Ssao
fortalecidos e confirmados por esses entretenimentos. Cancbes baixas, gestos,
expressoes e atitudes licenciosos depravam a imaginacao e rebaixam a moralidade. Todo
jovem que costuma assistir a essas exibicfes se corrompera em seus principios. Nao ha
em nosso pais influéncia mais poderosa para envenenar a imaginagdo, destruir as
impressoes religiosas e tirar 0 gosto pelos prazeres tranquilos e as realidades sébrias da
vida, do que as diversdes teatrais. O amor a essas cenas aumenta a cada
condescendéncia, assim como o desejo das bebidas alcodlicas se fortalece com seu uso.
O anico caminho seguro é abster-nos de ir ao teatro, ao circo e a qualquer outro lugar de

diversao duvidosa”.

Mas, além disso, qual a origem dos teatros? Eles vém dos anfiteatros, da cultura
grega, onde haviam representacdes cénicas de todos os conceitos pagados. Quando a
Grécia foi invadida pelos romanos, os teatros foram transformados nos conceitos de
entretenimento dos coliseus, onde as pessoas iam para assistir a outras pessoas sendo
devoradas por feras ou matarem-se umas as outras. E consideramos puro sadismo de tal
platéia, mas nos fazemos algo muito semelhante nos cinemas, nos esbaldando ao vermos
pessoas sendo enganadas, espancadas, assassinadas. Sabemos que é tudo ficcdo, mas
0 sadismo gque nos move a assistir e ter prazer neste tipo de cena é o mesmo. Como
lemos anteriormente em Romanos 1:32: “Que conhecendo o julgamento de Deus, que
aqueles que cometessem tais coisas sdo dignos de morte, ndo somente fazem o mesmo,
mas tém prazer naqueles que as praticam ”. Todos 0s conceitos de entretenimento

antigos estao sendo aplicados a base do que temos hoje.
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Tirando o aspecto da cultura do entretenimento que esta associada ao cinema e ao
escandalo que ainda pode causar entre os cristdos, a sala em si ndo tem nenhum

problema. Mas entdo onde esté o problema?

Entendamos algo muito simples, o diabo ndo esta preocupado se vocé vai ou néo
ao cinema, para ele tanto faz. Durante décadas a igreja se preocupou em responder a
este questionamento e, enquanto se preocupava com argumentos convincentes para esta
pergunta, Satanas trabalhava liviemente colocando o cinema dentro de nossas casas. E
por isso que ele ndo estad preocupado, pois, se vocé ndo for ao cinema, ele leva o
cinema para vocé em casa . Nao é a toa que surgem os Home Theaters (Cinemas em
Casa). Muitos adventistas ficam contentes, batem no peito e dizem “eu ndo vou ao
cinema”. Mas quando querem, vao a locadora e trazem o mesmo lixo para dentro de
casa. E ainda aumenta o problema, porque para ir ver a um filme impréprio no cinema, se
€ que existem filmes apropriados, eu teria que olhar para certificar-me de que o pastor ou
0 ancido, ou algum membro da igreja, ndo estariam ali por perto. Mas para trazer um DVD
para casa, fico tranquilo porque ninguém vai saber o que estou vendo. O problema nao €
a sala de cinema em si, mas o que nos leva a frequentar tal ambiente. Quando pensamos
neste aspecto, descobrimos que o que nos leva até |4 € o prazer de assistir aquilo que
sera transmitido, e é ai que esta o problema. Ora, aquilo que sera transmitido é
exatamente aquilo que é transmitido em nossas casas e gue, diga-se de passagem, nada

tem a ver com a vida crista, muito pelo contrario.

A Biblia é clara: “N&o poras, pois, abominacdo em tua casa, para que nao sejas
anatema, assim como ela” (Deuteronbmio 7:26). Quando permitimos que estas coisas
entrem em nossa casa, somos amaldicoados juntamente com elas. O proprio Deus €

Quem nos adverte.

“Vi Satanas plantando sua bandeira nos lares dos que professam ser os escolhidos
de Deus; mas os que andam na luz devem ser capazes de discernir a diferenca entre a
negra bandeira do adversario e a bandeira manchada de sangue de Cristo” (Servigco
Cristao, p. 209).

Entendamos que o problema nunca foi a sala de cinema. O problema néo esta nos
bancos, nas paredes, nas pessoas, nos cigarros. O problema esta na industria do
cinema, onde quer que ela esteja, no shopping mais proximo ou na sala da sua casa.
Entendamos o0 que esta por tras desta industria e se ela serve para nés ou nao. Entao
vamos analisar alguns pontos importantes que nos permitirdo tirar algumas conclusfes a

respeito deste assunto.
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A INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA

Quando estamos prestes a escolher um filme, analisarmos aqueles contetdos que
nos dao prazer. Esta € a motivacdo béasica para assistirmos, o prazer que nos
proporciona. Se um filme ndo nos agrada, ou ndo nos chama a atencéo de alguma forma,
simplesmente nao assistimos. Porém, repare s6 o0 que os filmes mostram: crime, tragédia,
adultério, inveja, traicdo, intriga, assassinato, imoralidade, espiritismo, blasfémia, etc. Qual
destes conceitos que nos atraem ao cinema e aos filmes em geral realmente foi criado por
Deus? Nunca se viu uma publicidade de um filme dizendo “Venha aprender a estudar a
Biblia!”, ou “Venha conhecer o maravilhoso Jesus!”. Alguém iria ao cinema para ver estes
filmes? Nem a igreja vdo, quanto mais ao cinema, pois ndo temos mais prazer neste tipo
de conteudo. Por isso nossa igreja precisa ser “modernizada”, sendo ninguém agienta
mais os cultos espirituais. A questdo néo € que o cinema nos mostra a realidade da vida,
mas nos mostra a realidade pecaminosa , aquela realidade que as pessoas querem ver e

gue da prazer.

Ha alguns anos, a Motion Picture Research Council, chefiado pelo Dr. A. L. Lowell,
presidente emérito da Universidade de Harvard, sugeriu ao Payne Fund que eles
iniciassem uma investigacdo e analise detalhada, cientifica e educacional dos filmes (...)

Observe alguns resultados desta investigagéo:

“O Dr. E. Dale analisou cerca de 1.500 filmes. (...) Sua concluséao foi que (...) cerca
de 75% a 80% de todos os filmes contém cenas de amor impuro, sexo, crime ou mistério”
(Our Movie Made Children, p. 29 e 30).

Dentre 115 filmes tomados ao acaso dos langamentos mais recentes e analisados
pelo Dr. Dale, ocorreram:

54 assassinatos;

59 casos de assalto e agressoes;
36 assaltos a méao armada;

21 sequestros;

406 crimes realmente cometidos;
43 crimes tentados.

Tudo isso ocorreu em apenas 115 langcamentos de filmes (Our Movie Made
Children, p. 38).
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O Comité do Bem-Estar da Crianca da Liga das Nacdes analisou 250 filmes e

encontrou neles o seguinte:
97 assassinatos;
51 casos de adultério;
19 seducdes;
22 sequestros;
45 suicidios.

Dentre os personagens destes 250 filmes:

176 eram ladrdes;
25 eram prostitutas;
35 eram alcoodlatras.

Como lemos anteriormente, em Romanos 1:32, sdo passiveis de morte segundo a
sentenca divina tanto aqueles que tais coisas praticam quanto os que tém prazer em
observa-los. Serd que estas palavras ndo poderiam ser
aplicadas aqueles que assistem e aplaudem as ac0bes

apresentadas nas telas?

Os filmes nos apresentam também uma clara inverséo de
valores morais. Basta nos lembrarmos de como nos sentimos ao
assistirmos ao filme “Onze Homens e um Segredo”, quando
viamos este grupo de “herdis” que nada mais eram do que
ladrdes, criminosos, e torciamos para que O roubo se

concretizasse, vibrando com o final da trama.

“Entre os cientistas que pesquisaram os efeitos dos filmes
sobre o carater estava o Dr. Blumer, professor da Universidade de Chicago. Auxiliado
pelo Dr. Hauser, (...) eles entrevistaram cuidadosamente 139 garotos delinquentes de 15
anos ou menos que ja estavam cumprindo pena. Eles foram a instituicbes penais e
colheram declaracdes de homens, particularmente homens jovens, ja condenados. E em
grande escala tornou-se aparente que os filmes haviam encorajado o crime, ensinado 0s
métodos para cometé-los e criado criminosos. (...) A pesquisa feita pelo Dr. Blumer
demorou 4 anos. Ela foi realizada de forma cuidadosa e cientifica. (...) Eis uma lista
parcial das coisas criminosas que os filmes ensinam a fazer, ou mais propriamente

ensinam os jovens como fazer antes de se tornarem criminosos, conduzindo-os a uma
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vida de crimes. A lista foi fornecida pelos préprios criminosos convictos que afirmaram té-

la aprendido nos filmes:

1.

2.

Como abrir um cofre usando o tato;

Como entrar numa loja forcando a fechadura com um pé-de-cabra e uma

chave de fenda;
E mais vantajoso desativar um alarme durante o dia;

Como tirar as folhas de uma porta das dobradicas para entrar num

apartamento;

Como quebrar uma janela silenciosamente para entrar numa loja ou casa

usando papel pega mosca antes de quebra-la;
Como agir e o que fazer num assalto com uma arma;
O uso de uma furadeira para retirar uma fechadura e arrombar uma loja;

O uso de cortador de vidro para cortar o vidro de uma janela e abrir 0 seu

fecho;

Técnica de aproximar-se suUbita e rapidamente de uma pessoa a ser

assaltada;

10.Como arrombar uma porta ou janela com pé-de-cabra;

11.0 uso de uma chave mestra para entrar numa casa;

12.Como abrir ou fechar uma fechadura com um par de pingas;

13.Como destravar a porta de um carro usando uma barra de ferro;

14.Dicas de como arrumar um local que sirva de cativeiro para a realizacdo de

um sequiestro;

15.Técnicas para ndo se deixar digitais no local do crime;

16.Como usar armas — pistolas, revolveres, rifles de longo alcance, escopetas,

metralhadoras, facas, soco inglés, bombas, etc;

17.Como enganar a policia na fuga;

18.0 uso de uniformes para néo levantar suspeitas durante os atos criminosos;

19.Como revidar tiros;
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20.Como mutilar ou matar policiais que estejam usando motocicleta na
perseguicdo, acelerando e acionando os freios do veiculo perseguido

bruscamente;
21.Como bater carteira;
22.Como fazer dormir os moradores de uma casa a fim de rouba-la;
23.A importancia de se estabelecer um alibi;
24.Como portar uma arma sem atrair a atencéo das pessoas.

Em resumo, séo vinte e quatro importantes itens da técnica do crime. Nao ha como

negar que pudemos observar cada um destes itens em diversos filmes que assistimos.

Nos filmes também somos trabalhados num conceito de injustica para que se crie
uma necessidade de justica propria. Por exemplo, temos Silvester Stalone. Ele € um
rapaz bondoso, tranquilo, amigo de todos, ndo faz mal a ninguém. Mas um dia ele chega
em casa e tudo esta em chamas. Sua esposa e sua filha foram assassinadas e nos ja
comecamos a sentir revolta. Quando ele entra em casa em meio ao fogo, os bandidos
ainda estao saindo pelos fundos. Ele entdo pega uma arma, atira e mata-os sem piedade,
ou o faz com as proprias maos. Ficamos contentes, aliviados, pois 0 herdi conseguiu se
vingar . Os nossos valores sao invertidos. Primeiro vemos o individuo sofrer bastante, ser
injusticado, e depois sentimos que alguma coisa precisa ser feita. E vale qualquer coisa,

inclusive o assassinato.

O diabo nao vai apresentar um filme, por exemplo, em que um casal ja adultera na
primeira cena, apesar de que atualmente isto ja seria muito bem aceito. De qualquer
maneira, primeiro ele mostra uma esposa que sofre
nas maos de um marido grosseiro, violento e que
até bate nela. Quando ela conhece alguém, um
homem gentil, carinhoso, e os dois adulteram, nos
pensamos assim: “Tudo bem que isso nédo é correto,
mas aquele marido dela bem que mereceu”.

Comecamos a defender o erro. Basta nos
lembrarmos do filme “Tréia” (imagem ao lado), no
qual Helena deixa seu marido, um homem mau e
grosseiro, para viver uma relagdo extra-conjugal com Péris, um homem gentil e que a
trata com dignidade. E na luta entre os dois homens, torcemos para que o marido mau

seja morto para que eles possam viver felizes para sempre. E ou ndo é a verdade?
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Como citamos anteriormente, em nosso I6bulo frontal esta a percepcdo moral e
espiritual, aquilo que nos permite discernir entre o certo e o errado. Uma vez adormecida
tal faculdade, perdemos nossa capacidade de discernimento, por iSso vemos 0 pecado

nos filmes como algo aceitavel e justificavel.

CRITERIOS DE SELECAO

Existe uma espécie de teste que podemos aplicar sempre que quisermos assistir a
um filme, para compreender em que bases foi construido e que contelddos serao
gravados em nossa mente. Esse teste consiste em alguns aspectos para 0s quais

devemos atentar antes de decidirmos assistir qualquer tipo de filme:

1) Os profissionais envolvidos:  eu ndo conheco ninguém que compre um livro
sem se importar com o autor. Normalmente compramos os livros deste ou daquele autor,
porque nos identificamos por alguma razdo. Mas realmente comprariamos um livro se
soubéssemos que ele foi escrito por Anton Szandor LaVey, o fundador da igreja de
Satanas e escritor de sua biblia? Eu acho que ndo. Mas como fazemos geralmente
guando vamos a locadora? Ignoramos os profissionais que o produziram e levamos
maldicbes para dentro de casa. Temos que analisar quem esta por tras. Isto ndo é um
fato ingénuo. Atores famosos recebem pilhas de propostas e aceitam aquelas com as
quais mais se identificam. E por isso que grande parte dos atores faz, ao longo de sua
carreira, filmes com temas semelhantes. Eles néo estdo fazendo isto apenas para serem

famosos e ricos, mas também tém o objetivo de promover suas doutrinas

2) Titulo e assunto: todo mundo compra um livro porque interessa aquele assunto
ou aquele titulo. Mas ndo temos o mesmo critério para alugarmos um filme. Nao
prestamos atencdo ao titulo e ao assunto. Por isso levamos para casa filmes como “O
Anticristo”, ou “O Advogado do Diabo”, ou outros que, muitas vezes, logo em seu titulo,
atacam nossa propria doutrina e blasfemam contra nosso Deus, como veremos mais

adiante. Buscamos apenas um pacote de emocdes e a razéo € deixada de lado.

3) Slogans e sinopse: ninguém compra um livro sem virar o lado de tras e ver
aquele resumo do que o livro ira tratar. Mas, muitas das vezes, ao alugarmos um filme, so
vamos buscar o pacote de emoc¢Bes e nem lemos 0 que esta atrds. E quando lemos,
ignoramos. N&ao ignore os rastros! A sinopse do filme pode conter informacoes
importantes daquilo que sera gravado em sua mente. Paulo diz em sua carta aos

Filipenses 4:8: “Quanto ao mais, irmaos, tudo o que é verdadeiro, tudo o que é honesto,
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tudo o que é justo, tudo o que € puro, tudo o que é amavel, tudo o que é de boa fama, se

ha alguma virtude, e se ha algum louvor, nisso pensai”.

4) Imagens de capa e trailer: todos os filmes tém uma visdo geral daquilo que
eles irdo trazer. Alguns mostram claramente na propria capa, outros no trailer. N&o
devemos também ignorar a musica. Se o filme trata de uma suposta histéria de amor
inocente, mas quem fez a trilha sonora foi Marylin Manson, cantor que foi investido como
sacerdote da igreja de Satanas, substituto de Anton Szandor LaVey, provavelmente ha

alguma mistura por tras.

5) O filme: se passar nos testes, poderemos entdo aplicar outros. Por exemplo,
existem filmes nos quais, nos 5 primeiros minutos, jA se ouvem muitos palavrées ou
cenas sensuais, entdo vocé pode imaginar que o restante sera naquele caminho. Em
outras vezes, o filme apresenta tais cenas somente no inicio, e o0 restante aparentemente
€ apropriado. Porém, a semente do mal ja foi depositada no inicio e o resto ndo importa.
Entdo é melhor nem comecar a assistir, principalmente porque ndo gostamos de comecar
e ndo ver o final. Na realidade, se aplicarmos fielmente estes critérios de selecdo e
analisarmos tudo criteriosamente, seguindo algumas orientacdes dadas pelo proprio

Jesus, veremos que ndao ha nenhum filme apropriado para o cristao.

As pessoas as vezes tomam as palavras do apostolo Paulo como argumento,
guando ele diz que devemos examinar tudo e reter o que € bom (I Tessalonicenses 5:21).
Que bom seria se as pessoas fossem realmente interessadas em seguir os conselhos do
apostolo, visto que no mesmo capitulo ele diz: “Nao extingais o Espirito” (v. 19); “N&o
desprezeis as profecias” (v. 20); “Abstende-vos de toda a aparéncia do mal” (v. 22).
Porém, tomamos um texto fora do contexto e encontramos um perfeito pretexto para

nossas mas ac¢des. Mas vamos analisar melhor o que Paulo esta dizendo.

Quando vocé solicita um exame de sangue, 0 médico precisa retirar e ver todo o
sangue do seu corpo para saber se vocé esta ou ndao com algum problema? Nao, ele
retira apenas uma amostra para, através dela, dar um diagnéstico. Entdo ndo precisamos
ver todo o filme para saber se ele € bom ou mau. As pessoas confundem as coisas.
Examinar tudo e reter o que € bom néo significa experimentar todas as coisas e so ficar
com aquelas que sao boas, mas analisar todas as coisas antes mesmo de experimentar
e ndo experimentar as que sdo improprias. Nao quer dizer assistir todos os filmes da
locadora e depois soO ficar com aqueles que servem, mas analisar os filmes antes de
assisti-los e sO assistir aos que servem. Ha uma diferenca. Precisamos deixar de lado

algumas justificativas. A idéia de “quando chegar aguela parte a gente pula” também néao
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funciona, pois para que tenhamos a percepcdo de que uma cena impropria se aproxima,
temos que assistir ao inicio desta. Quando pulamos, ja é tarde demais, ja teremos visto 0
suficiente para que nossa imaginagdo, uma vez despertada, dé continuidade a cena por si
mesma, além de que o estimulo ja tera sido causado. E se um filme tem 99% de contetudo
positivo e sO uma “partezinha” que ndo deve ser vista, essa “partezinha” ja € razao
suficiente para que todo o filme néo seja visto, pois qualquer coisa, por mais ingénua que
pareca, se vier com uma mistura de mal, deve ser evitada. Afinal, ninguém beberia um
litro de agua limpa se pingassemos apenas uma gota de esgoto. Essa gota seria
suficiente para tornar todo o conteudo improprio para 0 consumo. Jesus e Satanas nao
trabalham juntos, e qualquer verdade, quando misturada a uma pequena porcédo de

mentira, torna-se uma mentira completa.

APLICANDO OS CRITERIOS DE SELECAO

Entdo vamos tomar como exemplo alguns filmes conhecidos e aplicar nosso teste.
Vamos perceber que sequer precisamos colocar o disco no DVD para descobrir que tipo

de conteldos serdo gravados em nossa mente.

O Exterminador do Futuro

Profissionais envolvidos: que tipo de filmes costuma fazer Arnold
Schwarzenegger? Violéncia . Entdo temos uma forte possibilidade de vermos mais um

filme violento.

Assunto e titulo: o que significa exterminio? Se eu digo
gue exterminei 0s insetos, significa que acabei com a raca deles,
0s matei definitivamente. O dicionario define o termo como
destruicéo, ruina total, aniquilamento . E o que dizer do futuro?
Quem conhece o futuro? Somente Deus. Entao temos um filme
de violéncia, que fala de cenas de aniquilamento e tem
conceitos futuristas. As fotografias também mostram um pouco

do filme. Vemos uma arma neste caso.

Slogans e sinopse: “A mulher cujo filho sera a Unica esperanca da humanidade”.
Vocé pode ler esta frase na sinopse do filme, na capa de trds do DVD. Em quem vocé
pensou ao ler esta frase? Provavelmente em Jesus e Maria. Se vocé reparar, este filme é

baseado em Apocalipse 12, temos um andréide bom e um androide mal, ambos vindos de
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